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IDENTIFICACIÓN DEL NIVEL DE INDUSTRIALIZACIÓN DEL ALOE VERA
EN COLOMBIA

INTRODUCCIÓN
Durante muchos años el sector rural se ha convertido en el motor de nuestra economía
presentando en el 2015 un crecimiento porcentual del 3.3% (Revista Dinero, 2016), pero
contradictoriamente disminuyó su aporte al Producto Interno Bruto, el cual según DANE fue del
-2.9%, pudiendo este fenómeno ser generado a raíz de que otros sectores presentaron gran
crecimiento y por ende mayor aporte con respecto a este, sin embargo es evidente que el país está
mejorando en área productiva, a pesar que existen dentro del mismo sector algunas agrocadenas
que tienen mayor fortalecimiento con respecto a otras que apenas y están surgiendo, lo que causa
que el aporte al PIB no sea más que la acumulación de beneficios productivos de un pequeño
grupo teniendo como ejemplo la cadena del café, la cual aporto según la misma fuente en este
periodo el 32.4% a la cifra mencionada.
Por lo anterior existe gran cantidad de investigaciones y proyectos realizados por parte de los
entes gubernamentales e instituciones públicas y privadas que tienen como fin demostrar la
viabilidad en todos los frentes de la producción, transformación y comercialización dentro de las
cadenas productivas del sector agrícola.
Este trabajo se enfoca en un principio, en presentar el estado actual de la cadena productiva del
Aloe Vera, realizando una apertura desde el mercado mundial, continental, y finalmente al
contexto nacional, logrando obtener la identificación de oportunidades y fortalezas propias del
sector en dicha cadena productiva. Posteriormente se realiza una identificación de los productos
más reconocidos utilizados por las diferentes industrias, los protocolos de producción y los
beneficios que aporta, seguido de un reconocimiento acerca de las industrias demandantes y sus
criterios de utilización. Finalmente, pero no menos importante se muestra una identificación de
las principales empresas productoras y comercializadoras en nuestro país.
Como anexo se presentan diferentes fichas técnicas de los productos más representativos en el
mercado, y alguna maquinaria necesaria para la transformación del producto a nivel industrial.
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RESUMEN
El Aloe Vera es una planta de grandes beneficios históricos no sólo para los seres humanos, sino
también para los animales y otras especies de plantas; por lo anterior ha ido creciendo el interés
por la misma y a su vez las industrias que logran extraer dichos beneficios.
En Colombia los protocolos de transformación aún son bastante artesanales, puesto que la
utilización del Aloe Vera de manera industrial es muy reciente aunque prometedora, ya que el
país cuenta con zonas aptas (geográfica, hidrológica y climatológica), para su producción.
Se encontró como resultado del estudio que existe un mercado potencial en las diferentes
industrias comercializadoras, lo cual ofrece grandes oportunidades a los agricultores del país
pues se pronóstica gran demanda del Aloe Vera como materia prima.
Palabras Claves: Aloe Vera; Industria; Transformación; Colombia, Demanda, Oferta, Mercado.
ABSTRACT
The Aloe Vera is a plant of many historical benefits not only to the human beings, but also for
the animals and other kind of plants; for this reason the interest by it has been growing, the same
way the industries what get to extracts this resource to enrich with its benefices.
In Colombia the protocols of transformation even are handcrafted enough, since the utilization of
the Aloe Vera of an industrial way is very recent but promising, since the country possesses
suitable zones (geographical, hydrological and climatological) for his production.
He was as result of the study that exists a potential market in the different industries, which
offers big opportunities to the farmers of the country since great demand of the Aloe Vera is
predicted as raw material.
Key Words: Aloe; Industry; Transformation; Colombia; Demand; Supply.
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1. ANTECEDENTES DEL ESTUDIO
1.1 SITUACION ACTUAL
Los reportes establecidos por International Aloe Science Council, indican que para el año 2004
en el mundo había más de 23.000 hectáreas cultivadas de Aloe Vera, de estas 19.000 estaban
sembradas en América, encontrándose México como el país con mayor área cultivada a nivel
regional y mundial. (IASC, 2004).
Actualmente se ha iniciado la exploración de las propiedades del Aloe Vera encontrando en el
mercado gran variedad de productos comerciales que tienen contenido de extractos o
concentrados de la planta lo cual le genera gran valor agregado.
En Colombia se viene promoviendo la explotación de este cultivo de manera intensiva para así
lograr aportar un grano de arena al desarrollo del sector rural, sin embargo este crecimiento
porcentual de la siembra no va de la mano con su aprovechamiento industrial pues este no ha
tenido un desarrollo significativo.(Torres, 2013), el „talón de Aquiles‟ del Aloe Vera en
Colombia ha sido la falta de un desarrollo industrial serio que permita venderla en gel,
procesada, a multinacionales y a mercados de Europa y Estados Unidos, donde el consumo del
aloe vera es creciente (La Republica, 2013), a pesar de lo anterior se debe destacar que en el país
desde hace algunos años se han generado diferentes niveles y tipos de industrialización que
llevan a ingresar a mercados amplios de comercio y crean buenas oportunidades de crecimiento
agrícola en las diferentes regiones productoras.
1.2 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
En Colombia uno de las denominadas locomotoras del país es el sector agrícola, el cual es visto
como un instrumento generador de desarrollo en el ámbito nacional, por lo que el gobierno e
instituciones de educación en conjunto con entidades privadas se empeñan por demostrar la
viabilidad del trabajo en este sector, teniendo en cuenta todos los eslabones de la producción
hasta la comercialización.
Dentro del sector mencionado se encuentra el cultivo e industrialización de una planta
perteneciente a la familia de las liliáceas denominada comúnmente como Sábila o Aloe Vera, la
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cual ha logrado posicionarse como una de las plantas con mayor cantidad de beneficios
conocidos a nivel mundial, lo que genera aumentos significativos en las demandas de sus
productos y subproductos en el mercado ofertados por las diferentes industrias alimentarias,
farmacéuticas y medicinales principalmente.
Debido a su modo de cultivo y los requerimientos del mismo, Colombia se ha constituido como
uno de los países con mayor potencial agrícola para este producto ya que su variedad climática y
posición geográfica generan una zona óptima para el desarrollo de la especie, lo cual en el último
periodo se ve reflejado en el gran interés de los productores por cultivar este tipo de planta ya
que no solo es de menores exigencias nutricionales a nivel de suelo, ambiente y precipitaciones,
sino también porque al ser perenne brinda mayores ganancias a los mismos.
A pesar de lo anterior en 2013 León Restrepo dice que “el desarrollo industrial del Aloe Vera en
Colombia ha estado estancado en un punto muerto hace varios años, la gente ha sembrado y sus
cultivos no llegan a tener actividad comercial alguna”, por lo cual entes gubernamentales en
asociación con pequeños productores se han dado a la tarea de fortalecer el gremio y lograr
incrementar el grado de industrialización del mismo en el país, ya que este factor es una de las
principales dificultades ya que la falta de tecnología, investigación o quizá de interés por parte
de algunos ha generado un atraso significativo en el crecimiento del sector impidiendo trascender
en el mercado. Es importante resaltar que en asuntos de normatividad el gremio mundial cuenta
con variedad de exigencias que certifican que los productos obtenidos son de excelente calidad y
no generan gran afectación a los recursos, pero lamentablemente esta no son de obligatorio
cumplimiento, lo cual hace que pocos productores se preocupen por constituirse de manera legal
y se certifique bajo dicha normatividad.
Por otra parte en el siguiente eslabón de la cadena se encuentra la comercialización, donde
principalmente los intermediarios lideran y se conectan tanto con productores como con
industriales y consumidores finales, causando que el margen de ganancia del cultivador sea bajo
a pesar que el precio de venta sea relativamente alto. Sin embargo es de resaltar que desde hace
un tiempo se ha venido generando la tendencia de cooperativismo, factor que causa que los
miembros del grupo puedan ser más activos en el mercado y logren llegar a clientes potenciales
comprometiéndose con la satisfacción de la demanda solicitada por los mismos, y se alejen un
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poco del tipo de comercialización tradicional donde los canales principales satisfacen
únicamente el uso casero del producto, pues en este tipo de plaza la venta no es de gran tamaño.
Finalmente en un tercer lugar se tiene el factor de la transformación o industrialización el cual
poco a poco toma más fuerza y genera una participación interesante en el mercado, logrando
diversificar los usos de la planta y creando una mayor ampliación del ámbito de comercialización
final.
Lo mencionado anteriormente sirve como preámbulo para tener claro cada uno de los eslabones
de la cadena, así como sus falencias y fortalezas, además si se visualiza la misma de atrás hacia
adelante (industrialización-producción), se puede establecer que la última etapa es de vital
importancia para que la primera tome más fuerza y sus actores se empoderen aún más de la
situación del mercado. Por tal razón se debe resaltar la importancia de las diferentes industrias
que tienen potencial uso del producto (ALOE VERA), y la demanda por ellos generada.
1.3 FORMULACIÓN
¿Qué nivel de industrialización ha alcanzado el Aloe Vera en Colombia?
1.4 OBJETIVO GENERAL
Determinar el nivel de industrialización del Aloe Vera en Colombia, a través del reconocimiento
de los productos obtenidos a partir de dicha planta.
1.5 OBJETIVOS ESPECÍFICOS


Caracterizar el sector a nivel internacional y nacional



Identificar las principales industrias demandantes de Aloe Vera en Colombia.



Determinar protocolos de transformación del Aloe Vera para ser empleadas como
materia prima en otras industrias transformadoras.



Referenciar maquinaria y equipo utilizado en la industrialización del Aloe Vera.
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1.6 JUSTIFICACIÓN
A medida que pasa el tiempo el consumidor aumenta su preocupación por una alimentación sana
y buena salud, por ende ha vuelto su mirada a lo alternativo la “naturaleza”, la cual proporciona
grandes beneficios aunque por mucho tiempo fue dejada de lado, siendo remplazada por
productos más procesados y químicamente tratados.
La demanda internacional de productos naturales, especialmente los obtenidos a partir del Aloe
Vera ha aumentado manera constante, teniendo gran demanda a nivel mundial especialmente en
países europeos, Canadá y Japón. (Pedroza y Gómez, 2006).
La realización de este proyecto tiene como fin identificar los diferentes productos y subproductos
obtenidos a partir del Aloe Vera, que han presentado gran demanda en el contexto no solo
nacional sino también extranjero, gracias a su sinnúmero de aportes beneficiosos para el
consumidor.
Es importante saber identificar como de una planta tan resistente, pero poco cultivada como el
Aloe Vera, se pueden obtener gran variedad de productos como por ejemplo bebidas y
liofilizados, que tienen unos mercados realmente exitosos y crecientes. Además el hecho de
conocer los protocolos actuales de transformación y extracción del Aloe Vera, hace que sea
posible identificar las falencias productivas en la cadena y ofrecer otras alternativas de proceso
que sean a su vez eficaces y eficientes en cuanto a la productividad.
Por todo lo anterior es relevante saber que está sucediendo con la producción colombiana, para
lograr mejorar y ser más competitivos en el mercado global.
1.7 DISEÑO METODOLOGICO
1.7.1 TIPO DE INVESTIGACIÓN
La investigación aplicada en este estudio es de tipo descriptiva ya que está según Hernández et
al. (2003), es la que “busca especificar las propiedades, características y los perfiles más
importantes de personas, grupos, comunidades o cualquier otro fenómeno que se someta a un
análisis”, por lo tanto la elaboración y el desarrollo del presente documento no se limitó tan solo
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a la recolección de datos, sino también al análisis de la interrelación entre las diferentes
variables.
1.7.2 MÉTODO DE ESTUDIO
El método de investigación utilizado fue el deductivo ya que según Vásquez (2008), “el método
deductivo es aquél que parte los datos generales aceptados como valederos, para deducir por
medio del razonamiento lógico, varias suposiciones”, es decir partimos de la recopilación de la
información acerca de la industrialización del Aloe Vera en el mundo hasta llegar a la misma
dentro de Colombia, según Carvajal (2013), por medio del empleo de axiomas o conjunto de
tesis de partida en una determinada teoría se deducen conclusiones a través del empleo metódico
de las reglas de la Lógica, es decir que partiendo de los datos iniciales se puede llegar a deducir
que resultados se obtendrán del mismo y así analizar qué productos se necesitan para suplir las
demandas identificadas.

Página 7 de 81

2 MARCO REFERENCIAL
2.1 MARCO TEÓRICO
2.1.1 Aloe Vera: Caracterización, Derivados y Usos.
El Aloe vera es originaria de África, específicamente de la península de Arabia. Su nombre
genérico proviene del término árabe alloeh que significa sustancia brillante y amarga, se le
denomina también con el nombre de sábila; ésta y otras variantes se debe a la deformación del
vocablo árabe Cabila que significa planta espinosa. (Vega A et al., 2005), a través del tiempo
inicia su etapa de movilización llegando a América donde se han hallado más de 200 especies
(Faría, 2002).
Es una planta suculenta perteneciente a la familia de las liliáceas. Habita en zonas desérticas o
semidesérticas aunque su medio preferido es el clima templado con escasas precipitaciones
(Pinargote, 2009). Esta planta es de tallo robusto que alcanza una altura de hasta un metro. Sus
colores varían entre blanco, verde, rojo, naranja y amarillo; caracterizada por sus gruesas y
grandes hojas que se extienden como rosetones. (Figueredo C y Morales J, 2010). En las hojas se
encuentra el contenido mucilaginoso que le da el valor comercial más importante al cultivo; ya
que con este se elaboran dos de los principales productos con mayor potencial industrial:


Acíbar: Es el “residuo seco obtenido por evaporación y concentración al vacío del
látex o savia contenido en las células situadas inmediatamente por debajo de la
cutícula con efecto laxante” (Faría, 2002).



Gel de Aloe: Se trata de una “sustancia clara y gelatinosa de color blancoamarillento que procede de las células mucilaginosas del parénquima central de la
hoja. Para la obtención del gel de áloe, las hojas frescas una vez recolectadas, se
cortan en segmentos y se elimina la corteza que contiene los componentes
fenólicos amarillos, lo cual deja libre la pulpa gelatinosa transparente que
contiene el gel” (Faría, 2002).
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Cuadro 001.Clasificación Botánica

Fuente: Watson, L and Dallwitz. M.J. (1992). “The families of flowering plans: Descriptions, ilustration, and
information retrieval. Version: 19 August 1999. http://biodiversity.uno.edu/delta/.

La especie que más se cultiva en Colombia y en muchas otras partes del mundo es el Aloe
Barbadensis Miller (Figueredo C y Morales J, 2010), la cual se resalta en el cuadro 001, siendo,
pues, la base del presente estudio, y de ahora en adelante se mencionará bajo el popular nombre
de Aloe Vera.
Imagen 001. Penca del Aloe Vera

Fuente: FIGUEREDO C y MORALES J (2010)

Por siglos el Aloe Vera ha sido utilizada por sus propiedades medicinales y terapéuticas, siendo
los chinos y egipcios los primeros en utilizar este producto. Existen documentos históricos que
aseguran su uso de manera medicinal por los romanos, griegos, hindúes, árabes entre otras
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poblaciones situadas en climas cálidos. En las últimas décadas paso de uso casero o de
costumbres tradicionales a ser un producto utilizado fuertemente en la agroindustria.
Desde el año 2003 la producción del Aloe Vera ha aumentado considerablemente a nivel
mundial, incrementando simultáneamente las ventas del producto con 122 millones de dólares
generados debido a su comercialización en el mismo período. (Fuentes, 2005)
En el año 2004 International Aloe Science Council, afirmo que a nivel mundial, América es el
mayor productor de Aloe Vera con una participación del 81% en la producción total,
específicamente México con 10.700 ha cultivadas, seguido por países como Republica
Dominicana y Venezuela en los cuales el área cultivada para esta época superaba las 3.000
hectáreas, Colombia no estaba dentro de este ranking de los países con más área cultivada pues
para este año, no contaba con la organización de un gremio solido que avalara la producción y
mucho menos con los incentivos actuales brindados por cultivar este tipo de plantas.
Con el paso del tiempo en Colombia fue aumentando la producción de Aloe Vera y en marzo a
por sus mismas características medicinales y además de muchos otros beneficios que aportan a
diferentes sectores productivos.
de 2012 una publicación del periódico “La Patria” escrita por Diego Hidalgo anuncia que
existen 600 hectáreas de cultivos de Aloe Vera de las cuales 30 están ubicadas en el Eje
Cafetero. La especie más producida en el país y a nivel mundial es Barbadensis Miller.
(Figueredo y Morales, 2010), la cual se caracteriza por ser capaz de crecer en climas tropicales
con terrenos arenosos y áridos. Sus hojas son verdes y largas, duras, con forma de espada, con
punta aguda y una serie de puntas de aspecto amenazador sobre cada borde, crecen directamente
del suelo, y son capaces de acumular gran cantidad de agua, aumentando su tamaño hasta
alcanzar un largo aproximado de 50 centímetros y un grosor considerable. Es una autentica
superviviente preparada para las condiciones climáticas más difíciles.
El gel de Aloe vera contiene alrededor de 98,5% de agua y es rico en mucílagos. Estos se
caracterizan por estar formados por ácidos galacturónicos, glucorónicos y unidos a azúcares
como glucosa, galactosa y arabinosa. También están presentes otros polisacáridos con alto
contenido en ácidos urónicos, fructosa y otros azúcares hidrolizables. Químicamente se
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caracteriza por la presencia de compuestos fenólicos de gran poder antioxidante, que son
generalmente clasificados en dos grupos principales: las cromonas y las antroquinonas. (Vega A
et al., 2005), Además el Aloe vera contiene algunas vitaminas hidrosolubles como: tiamina (B1),
riboflavina (B2), niacina (B3), ácido fólico y ácido ascórbico (C); y entre las liposolubles las
vitaminas A y E. Algunas investigaciones sugieren que también presenta trazas de vitamina B12,
la cual es normalmente extraída de fuente animal. (Lawless, y Allan,. 2000)
En cuanto a la presencia de minerales en Aloe vera, han sido identificados: calcio, fósforo,
potasio, hierro, sodio, magnesio, manganeso, cobre, cromo, cinc. El Aloe contiene alrededor de
17 aminoácidos, siendo el principal la Arginina representando un 20% del total de los
aminoácidos. (Waller G.R, Mangialico S. 1978)
Básicamente el aloe vera es un regenerador celular y por lo tanto actúa, con resultados muy
positivos, en múltiples afecciones. Por supuesto que no solo es útil al ser humano, ya que en
veterinaria su utilidad es igual o mayor.
Según IASC el principal componente utilizado en la mayoría de los productos y subproductos
obtenidos

de la planta es la hoja, que puede ser procesado en dos maneras en polvo o

concentrado de Aloe Vera. Aunque también es factible comercializar una sustancia encontrada
dentro de la hoja de la planta denominada látex de aloe, el cual se procesa por la industria
farmacéutica gracias a uno de sus componentes denominado Aloína que actúa como un laxante.
(AISC, 2004)
Finalmente esta afirmación de Pedro Sánchez Neira, director técnico de Inversiones Alóe
Colombia a el periódico la patria en el 2012, "El Aloe Vera debe manejarse como un cultivo
orgánico. No se recomienda aplicar moléculas químicas de síntesis. Hay que contar siempre con
la asesoría de un ingeniero agrónomo. Los principales países consumidores son Alemania,
Inglaterra, Francia, Italia, Estados Unidos, Canadá, Japón y China. Cada año se incrementa el
consumo en 10%" entusiasma aún más a los productores y los lleva a plantearse la necesidad de
una producción limpia para llegar a grandes mercados que demanda este producto con la más
alta calidad.
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2.1.2 UTILIDADES DEL ALOE VERA
El Aloe Vera ha llegado a posicionarse como "planta milagrosa" debido a la variedad de
beneficios, que vienen de los casi 200 elementos naturales que la componen. (González. 2006)
En la actualidad la transformación y aprovechamiento del Aloe Vera ha tomado gran importancia
en diferentes industrias; ofertando productos al mercado como cremas, champús, enjuagues,
lociones, bronceadores, medicamentos, laxantes, alimentos, bebidas, geles, etc.
El Aloe vera tiene grandes propiedades beneficiosas a la salud en general, pero su base se asienta
en la composición química de la planta, según hierba medicinal en 2006 tras el análisis químico
se halló:


ALOEMODINA: Actúa sobre la mucosa intestinal, regulando su funcionamiento.



ALOETINA: Bactericida y antivírica, neutraliza el efecto de las toxinas
microbianas.



ALOMITINA: Previene y controla la propagación de ciertas formas cancerígenas.



ALOEOLEINA: Mejora úlceras duodenales y estomacales. A ello se suma el
efecto "buffer" que disminuye la acidez.



EMOLINA, EMODINA, BARBALOINA: A través de reacciones orgánicas,
generan ácido salicílico de efecto analgésico y antifebril.



EXTRACTO: Solución acuosa que contiene menos del 10% de aloe vera.



CONCENTRADO: Es el gel puro deshidratado.



CREATININA: Resulta fundamental en las reacciones de almacenaje y
transmisión de la energía.



SAPONINAS: Antiséptico.



CARRISINA: Refuerza el sistema inmune. Aumenta las defensas.



AMINOACIDOS:

Interviene

en

la

formación

de

proteínas;

también

fundamentales para el sistema inmune.


VITAMINAS: Beneficiosas para todas las funciones del cuerpo humano y la
salud en general.



MUCILAGO: Actividad emoliente sobre la piel.
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FOSFATO DE MANOSA: En particular actúa como agente de crecimiento de los
tejidos. Se comprobó su efecto cicatrizante sobre distintas úlceras, especialmente
bucales.



MINERALES:

Calcio, magnesio,

fósforo,

potasio,

zinc, sodio, cobre,

imprescindibles en cada uno de los procesos fisiológicos.
2.1.3 INDUSTRIALIZACIÓN EN COLOMBIA
Por otra parte la industrialización en Colombia ha tenido varios inicios fallidos, consolidándose
realmente con la industria del hierro, tras varios intentos de formación en el municipio de Pacho
Cundinamarca según Alberto Mayor en 2002.
La industria colombiana ha pasado por un proceso de crecimiento acelerado, donde posterior a la
iniciación de la industria mencionada anteriormente, se presentaron nuevas y mejores empresas
con diferentes tecnologías, lo que permitió una mejora en la calidad de vida de la sociedad.
Lozano en el 2013 también argumenta que la industria manufacturera se ha visto afectada, entre
otras cosas, por la mayor competencia de las importaciones para algunos originada en la
revaluación y otros en la falta de competitividad, la desaceleración de algunos mercados externos
y la menor demanda interna.
Según el informe de industria del Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, para marzo de
2014 la producción industrial creció para esta fecha un 9,8% y sus ventas reales también
crecieron 9,8%, pero el empleo industrial decayó en un 0,7%, debido a la caída que venía
presentando la industria en el último año. En la actualidad existen industrias que han tomado
gran fuerza en nuestro país, según el DANE dentro de la lista se encuentra las de metales
preciosos, equipos de radio, bebidas, vehículos y lácteos, entre otros.
La industria del Aloe Vera a nivel mundial, mueve aproximadamente según estimativos de
International Aloe Sciencie Council (IASC) en productos y subproductos más de US$110.000
millones anuales (al 2010); y el comercio mundial de aloe como materia prima sin procesar fue
estimado en unos US$124 millones. (IASC, 2010). A nivel nacional la industria de Aloe Vera
tiene poca incidencia, sin embargo es de destacar que continúa en constante crecimiento.
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2.2 MARCO CONCEPTUAL


ACIBAR DE ALOE: Exudado interno de la hoja del Aloe Vera que

generalmente rodea al Gel, tiene aplicaciones terapéuticas.(Domínguez et al.,
2012)


ALOE VERA: También conocido como Sábila, es un Cultivo de tardío

rendimiento del cual se obtiene Gel o Látex, materia prima utilizada en diferentes
industrias a nivel mundial.(Domínguez et al., 2012)


CERTIFICACION: Es la acción llevada a cabo por una entidad

independiente de las partes interesadas mediante la que se manifiesta que una
organización, producto, proceso o servicio, cumple los requisitos definidos en
unas normas o especificaciones técnicas.(Aenorperú)


DEMANDA: Se refiere uno a la cantidad de bienes o servicios que se

solicitan o se desean en un determinado mercado de una economía a un precio
específico. (Banco de la Republica. 2015)


EXPORTACIÓN: Hace referencia a cualquier bien o servicio vendido o

enviado con fines comerciales a un país extranjero. . (Banco de la Republica.
2015)


GEL DE ALOE VERA: Extracto interno de la hoja de Aloe Vera de

características gelatinosa. (Domínguez et al., 2012)


GEL DE ALOE VERA ESTABILIZADO: Se refiere al Gel de Aloe Vera

tratado físico-químico o mediante tratamiento físico para que este no pierda sus
propiedades y valor comercial. (Domínguez et al., 2012)


IMPORTACIÓN: La introducción de mercancías de procedencia extranjera

al territorio aduanero nacional. . (Banco de la Republica. 2015)


INDUSTRIALIZACIÓN: Desarrollo del sistema económico y técnico

necesario para transformar las materias primas en productos adecuados para el
consumo. (The free dictionary. 2005)


LIOFILIZADO: Es una forma de desecado en frío que sirve para conservar

sin daño los más diversos materiales biológicos. El producto se conserva con muy
bajo peso y a temperatura ambiente conservando todas sus propiedades al
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rehidratarse. El proceso consiste en congelar primero el material y luego eliminar
el hielo por sublimación. (Chavarías. 2010)


OFERTA: Hace referencia a la cantidad de bienes, productos o servicios

que se ofrecen en un mercado bajo unas determinadas condiciones. . (Banco de la
Republica. 2015)


PRODUCTO: Es el punto central de la oferta que realiza toda empresa u

organización (ya sea lucrativa o no) a su mercado meta para satisfacer sus
necesidades y deseos, con la finalidad de lograr los objetivos que persigue.
(Thompson. I; 2005)


SUBPRODUCTO: Producto, generalmente de poco valor, que se obtiene

en un proceso de elaboración, fabricación o extracción de otro producto que tiene
más valor. (The free dictionary. 2005)
2.3 MARCO GEOGRÁFICO
La República de Colombia se encuentra ubicada en la esquina noroccidente de América del Sur,
sobre la línea ecuatorial, en plena zona tórrida. El país cuenta con una posición geográfica
estratégica, siendo un punto de enlace entre los países del norte y del sur en el hemisferio. Por
otra parte posee amplias costas sobre los océanos Atlántico y Pacífico. Está cruzada de norte a
sur por un gran sistema montañoso, denominado “los Andes”. En la imagen 002 se puede
observar la delimitación geográfica del país, además de ser evidente su sistema montañoso, de la
mano de sus tres cordilleras. El país por el Norte llega hasta los 12°26‟46‟‟ de latitud norte en el
sitio denominado “Punta Gallinas” en la península de la Guajira. Por el sur, el territorio llega
hasta los 4°12‟30‟‟ de latitud sur, en el sitio donde la quebrada San Antonio vierte sus aguas al
caudaloso río Amazonas. El extremo Oriental se localiza a los 60°50‟54‟‟ de longitud oeste de
Greenwich, sobre la isla de San José en el río Guainía, frente a la Piedra del Cocuy, límite común
entre las repúblicas de Colombia, Brasil y Venezuela. Por el Occidente llega hasta los 79°02‟33‟‟
de longitud oeste de Greenwich, que corresponden al Cabo Manglares en la desembocadura del
río Mira en el Océano Pacífico. (García. 2013)
El régimen de estaciones del país es bimodal, siendo estas históricamente marcas en casi todo el
territorio presentando dos estaciones de lluvia y dos períodos de verano. Los periodos lluviosos
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se presenta entre los meses de Abril a Mayo y de Octubre a Noviembre, el periodo seco se
presenta entre los meses de Diciembre a Marzo y de Julio a Agosto (Blog Colombia turismo.
2014). Colombia es un país húmedo y cálido en el 80% de su territorio y seco en el 20% restante,
debido a su ubicación en la zona intertropical y ecuatorial (Malagón. 2012), lo cual hace que el
país cuente con una variedad de suelos encontrándose desde los vertisoles hasta los Ferralíticos.
Imagen 002. Delimitaciones geográficas de Colombia

Fuente: Google Maps. 2012

2.4 MARCO NORMATIVO
A nivel mundial existen gran cantidad de productores de Aloe Vera, lo que hace necesario crear
medios de regulación de la calidad:
Tabla 001: Normas, Leyes, Decretos o Certificaciones aplicables a la producción de Aloe Vera
Norma, Ley, Decreto o Certificación

Hace referencia

IASC Certification Program Policies and Programa de certificación para permitir que
Procedures y IASC Certification Mark
los productores de aloe, procesadores y
authority and license to use. (IASC. 2004)
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Norma, Ley, Decreto o Certificación

Hace referencia
fabricantes presentar sus servicios y productos
a un programa de auditoría y una serie de
rigurosas pruebas que realzan la calidad de su
producto.

Sello de Calidad IASC(IASC. 2004)

IASC se encarga de certificar la calidad en sus
procesos

a

cultivadores,

procesadores,

fabricantes y proveedores de Aloe en el
mundo.

Certificación ACTIValoe®(IASC. 2004)

Mide los parámetros estándar de calidad,
garantiza y proporciona al cliente que el
producto consumido retiene la mayor cantidad
de beneficios del Aloe Vera.

Certificación ECOCERT para Productos
Agrícolas Ecológicos (IASC. 2004)

Esta certificación facilita a productores y
comercializadores acceder a nuevos mercados,
pues por medio de esta, garantizan que sus
procesos son de alta calidad y así mismo su
producto cumple con los requerimientos que
exigen tanto los reglamentos internacionales
como empresas reconocidas en el sector
industrial.

Decreto 3075 de 1997

Se estipula todo lo referente a la regulación de
las actividades que puedan generar riesgo por
el consumo de alimentos.

Resolución 2674 del 2013

Se modifica parcialmente el Decreto 3075 de
1997

Decreto 219 de 1998

Se reglamenta parcialmente los regímenes
sanitarios de control de calidad vigilancia
sanitaria de los productos cosméticos, en todo
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Norma, Ley, Decreto o Certificación

Hace referencia
lo relacionado con producción, procedimiento
envase, expendio, importación, exportación y
comercialización de dichos productos.
Se dan los lineamientos respectivos en materia

Ley 99 de 1993

de manejo ambiental de las empresas y el
cumplimiento que éstas deben tener en miras a
la preservación del medio ambiente evitando
su deterioro.
Se reglamenta todo lo correspondiente

Decreto 667 de 1995

Registros

y

medicamentos,

Licencias
cosméticos,

Sanitarias

a
de

preparaciones

farmacéuticas a base de recursos naturales,
productos de aseo, higiene y limpieza y otros
productos de uso doméstico.
Se

Decreto 3863 de 2008

reglamentan

fabricación

y

los

requisitos

comercialización

para

la

de

los

suplementos dietarios.
Fuente: propia con base a fuentes encontradas en la web

3 DESARROLLO DEL PROYECTO
3.1 ALOE VERA EN EL MUNDO

Página 18 de 81

A continuación se describe la situación actual de la producción de aloe vera, haciendo en
principio un enfoque global, continental y finalmente el contexto nacional.
3.1.1 ALOE VERA, CONTEXTO INTERNACIONAL
Se estimó como área total sembrada de Aloe vera a nivel mundial para el año 2004 alrededor de
23.589 hectáreas, de las cuales el 81% pertenecen al continente Americano, el 18% conciernen al
continente Asiático y al país australiano, por último el continente africano representa el 1% de
los cultivos,(Ver Grafica001), lo cual es bastante paradójico ya que esta planta tiene su origen en
dicho continente, haciendo que sé que se desarrolle mejor gracias a sus condiciones climáticas,
suelo y demás factores productivos (Figueredo y Morales.2010 )
Grafica 001. Participación porcentual de continentes productores de aloe vera

Fuente: International Aloe Science Council. 2004

El centro de exportación e inversión de Republica Dominicana cuenta con un estudio un poco
más reciente, en el cual indica que para el año 2009 el mundo importo US$1,678.3 millones lo
que traduce 551.97 mil toneladas de Aloe Vera, encontrándose dentro de los principales
importadores Estados Unidos con US$237.7 millones, es decir el 14% de las importaciones
mundiales, seguido por Alemania con US$ 168.05 (10%), Japón US $ 131.47 (7.8%), Vietnam
con US$ 87.7 (5.2%), Francia US$ 78.66 (4.7%), Singapur US$63.84 (3.8%), Canadá US$ 59.85
(3.6%), además estos datos van de la mano con las exportaciones que para el mismo año según
este centro de investigación fueron por un valor estimado de US$ 1.506.23 millones en 532.34
toneladas.
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El país con la mayor cifra de exportación es China

con US$432.47 (28.7%), luego esta

Alemania con US$113.23 (7.5%), India US$ 106.27 (7.1%), Estados Unidos US$78 (5.2%),
Polonia US$ 65.56 (4.4%).
En el Grafica 002 se puede observar que el mundo importo 19,33 toneladas más en comparación
con lo exportado en este mismo periodo, lo que señala que hay un saldo comercial negativo a
nivel mundial, es decir que hay un déficit en las exportaciones lo que infiere que no hay un punto
de equilibrio en el mercado del Aloe Vera a nivel internacional, la producción total de los países
a exportar no satisface la demanda mundial.
Grafica 002. Importaciones versus Exportaciones de Aloe Vera.

Fuente: centro de exportación e inversión de Republica Dominicana.

En la Grafica003 podemos observar la participación de cada uno de los productores mundiales de
Aloe Vera, siendo gigantesco el abismo entre unos países productores a otros, puesto que
América tiene 19,119 hectáreas planteadas en su territorio, de las cuales México representa el
56% con más de 10.000 hectáreas cultivadas, seguido de Australia y Asia con tan solo 4,170
hectáreas plantadas, cabe resaltar en el continente asiático el protagonismo que ha adquirido
China, pues aportó el 47% de la siembra, es decir 2.000 hectáreas; Tailandia también se hace
fuerte con una participación del 36%, y una pobre participación del continente africano con tan
solo 300 hectáreas cultivadas (Estupiñan C. 2012).

Grafica 003: Principales productores a nivel mundial, participación en hectáreas.
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Fuente: Figueredo C y Morales J. 2010

Todo lo anterior sirve para obtener una idea general de la importancia que el Aloe Vera ha
tomado a nivel mundial, y como esta se ha venido popularizando en los diferentes países como
en Hong Kong, Estados Unidos, Japón y Europa (en especial países como Alemania, Holanda,
Francia e Italia), donde se comercializa el Aloe Vera con industrialización en gel o liofilizada.
(Estupiñan C. 2012).
Grafica 004. Mercado Mundial de Aloe Vera

Fuente: IASC 2004

Según datos del IASC del 2006, el mercado mundial de Aloe Vera asciende, en dólares a
$123‟500.000 de ventas por año. El continente Americano viene registrando el 62%
($76‟570.000,00) de las ventas mundiales, Australia y Asia del 38% ($ 46‟930.000,00) restante,
África no participa en las ventas mundiales.
Como se puede evidenciar la demanda internacional del Aloe Vera y sus derivados es creciente,
ya que cada vez existen mayor cantidad de productos que contienen dentro de sus ingredientes
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esté, pero no se puede decir lo mismo de la demanda de este producto como materia prima pues
lastimosamente el contenido de aloe en productos que enuncian tenerlo es muy mínimo.
Según Jaime Restrepo en 2006 entre los más fuertes demandantes de productos industrializados
de Aloe Vera a nivel mundial están España, Alemania, Francia, Reino Unido, Andorra,
Dinamarca, Noruega, Países Bajos, Japón, Nueva Caledonia y principalmente Estados Unidos,
con 29 empresas en el mercado.
En la tabla 002 se puede observar una distribución empresarial en los países anteriormente
mencionados.
Tabla 002: Países demandantes de extracto o concentrado de Aloe Vera
PAIS

PORCENTAJE

NO. EMPRESAS

USA

0.64

29

España

0.12

5

Alemania

0.04

2

Francia

|10.04

2

Reino Unido

0.04

2

Andorra

0.02

1

Dinamarca

0.02

1

Noruega

0.02

1

Países Bajos

0.02

1

Japón

0.02

1

Nueva Caledonia

0.02

1

Fuente: Restrepo (2006)

El incremento en el uso de gel de Aloe para la elaboración de bebidas y productos cosméticos ha
provocado un aumento en los precios a nivel internacional ya que la producción mundial no es
suficiente para satisfacer la creciente demanda de este producto. Según datos obtenidos del
Instituto de Recursos Naturales de los Estados Unidos, los precios de los principales productos
para el año 2006 son:
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Tabla 003: Precio de los principales productos según FOB
PRODUCTO
PRECIO SEGÚN FOB
ACÍBAR

2 US$/L.

PASTA DE ACÍBAR

25 US$/L

GEL FRESCO 1:1*

de 2-4 US$/Kg

GEL FRESCO 10:1*

15 US$/Kg

GEL LIOFILIZADO

400- 500 US$/Kg.

PASTA DE ALOE

10 – 15 US$/Kg.

PENCA

0,1 – 0,15 US$/Kg

* Indica el grado de concentración que tiene el producto.
Fuente: Propia con datos tomados de Restrepo. 2006

Realizando un estudio de precios de los productos comercializados más populares obtenidos a
partir del Aloe Vera, se muestra que la población en países como china entre el 2006 y 2007
estuvieron en la disposición de pagar valores significativos por cada producto, en la tabla 004 se
muestra los precios de algunos subproductos ofertados:
Tabla 004: Precios FOB de subproductos en China 2006-2007
Producto
Gel de aloe vera en polvo (spray dryer)100:1 Año:2007

Precios U$D/KG
85

Gel de aloe vera en polvo (spray dryer)200:1 Año:2007

120

Gel de aloe vera en polvo (freezedryer)100:1 Año:2006

90

Gel de aloe vera en polvo (freezedryer)200:1 Año:2006

160

Gel de aloe vera 10:1 Año: 2006

9

Concentrado 10:1 de la hoja entera de aloe vera Año:2006

7,5

Cubos de gel de aloe vera Año:2006

1,1

Jugo de pulpa de gel de aloe vera

1,1

Año:2006

Jugo 1:1 de la hoja entera de aloe vera Año:2006

1,1

Jugo 1:1 de gel de aloe vera Año:2006

1,3

Gel concentrado 10:1 de aloe vera Año:2006

9

Polvo de corteza de aloe vera Año:2006

9

Polvo seco de la hoja entera de aloe vera Año: 2006

12

Polvo de aloe ferox Año: 2006

12

Fuente: Fernández M.V (2008)
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3.1.2 ALOE VERA CONTEXTO CONTINENTAL
En el continente americano México desde el 2004 ha sido un precursor del valor agregado a este
producto razón por la cual se ha posicionado como un líder innato de ventas, a él le siguen
República Dominicana y Estados Unidos. Por parte la mayor oferta que ellos atienden se
encuentra concentrada en países de la Unión Europea específicamente Italia, Francia, Holanda y
Alemania quienes tienen la mayor demanda de productos a base de aloe vera y un poco más allá
esta China, donde se encuentra la más grande empresa a nivel mundial cultivadora, procesadora
y comercializadora de Aloe Vera: EverGreen, siendo esta el mejor referente de calidad y precios
internacionales.
En el 2004 el continente americano presento ventas equivalentes a $ 76`400.999 (millones de
dólares), distribuidos de la siguiente manera:
Tabla 005: Ventas anuales de países americanos para el 2004
País
Ventas en US$
México

35`482.000

República dominicana

21`583.000

Estados Unidos

9`293.000

Guatemala

4`224.000

Costa Rica

5`300.000

Venezuela

422.000

Argentina

106.000

Brasil

63.000
Fuente: IASC. 2004

Con respecto a la Grafica 005 se evidencia la gran diferencia que desde 2004 se viene
presentando entre el mayor productor y sus inmediatamente siguientes, además se resalta que
para dicho momento Colombia para todavía no era tenida en cuenta por la IASC debido a que el
número de hectáreas era muy insignificante, pero hoy en día cuenta con más de 500 hectáreas
cultivadas, las cuales harían que el país sea tenido en cuenta en un futuro para este tipo de
investigaciones.
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Grafica 005: Hectáreas cultivadas en diferentes países productores.

Fuente: IASC. 2004

En cuanto a precios de los productos obtenidos a base de Aloe Vera o que contienen el mismo,
México a partir de los subproductos que manejan se posiciono como referente en medidas,
precios y calidad del aloe para el mundo entero. Para el 2007 los precios en México fueron
regidos al igual que en otras partes del mundo por la cantidad de extracto o concentrado de Aloe
que contiene, además de la prestación del producto Ver tabla 006.
Tabla 006: Precios de subproductos en México 2007
Producto

Precios U$D/Kg

Gel de aloe vera en polvo (deshidratado) 100:1*

109

Gel de aloe vera en polvo (deshidratado) 200:1*

178

Gel de aloe vera en polvo (freezedryer) 100:1*

124

Gel de aloe vera en polvo (freezedryer) 200:1*

199

* Indica el grado de concentración que tiene el producto.
Fuente: Fernández M.V (2008)

3.1.3 ALOE VERA EN CONTEXTO NACIONAL
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Según CORPOICA, en el país existe gran potencial productivo de Aloe Vera que permitiría
cubrir la demanda presentada para productos como Acíbar, Pasta de aloe, Gel fresco, Gel
liofilizado y Aloína en el mercado internacional, lo cual permitiría una retribución en beneficios
laborales, económicos, tecnológicos, comerciales y en un mayor reconocimiento del país en el
mundo como un excelente productor de Aloe. (Aleman; Rincón. 2006)
En Colombia el mercado aun es joven, durante este comienzo de siglo algunos grupos han
tomado el liderazgo y han unido fuerzas para desarrollar un producto con altos estándares de
calidad y diferenciación en su trasformación para ser comercializado a nivel nacional e
internacional. Desde hace un tiempo el ministerio de agricultura ha venido impulsando mediante
programas y estrategias un mayor desarrollo del sector, además se logró constituir la Cadena
Productiva del Aloe Vera, donde se encuentran concentrados tanto productores como
demandantes de productos, llegando así a encaminar la producción por un camino más ordenado
que permite un mejor desarrollo de la misma.
Imagen 003. Departamentos productores de Colombia

Fuente:ministerio de agricultura y desarrollo. Aurelio Iragorri.2015

En el país la mayor región productora es el Atlántico con más de 100 ha, para Marzo del 2015
Colombia reportaba un poco mas de 1000 hectáreas cultivadas en todo el territorio (ATENEO,
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2015), las cuales están aún muy lejos del total de las 23.589 hectáreas cultivadas a nivel
mundial, pero el futuro del cultivo es prometedor.
Los productores colombianos cultivan principalmente la variedad denominada Aloe Barbadensis
Miller (Restrepo. 2006), y esta se produce principalmente en los departamentos de Antioquia,
Santander, Magdalena, Guajira, Atlántico, Cundinamarca, Valle del Cauca entre otros, los cuales
han venido aumentando su área cultivada como se evidencia en la tabla 007 en el periodo
comprendido entre los años 2006 y 2009, además en estas regiones se han conformado
Asociaciones de Productores, que incentivan tanto la siembra como la producción.
La productividad del país según León Restrepo en 2006 por hectárea se recolectan cada 3 meses,
1.500 gramos a cada planta, lo que corresponde a 15 toneladas de penca, es decir, durante el año
representan 60 toneladas /hectárea. Lo cual es muy significativa e indica que la productividad del
país es relativamente alta.
Tabla 007: Comparativo hectáreas de Aloe Vera cultivadas entre los años 2006-2009
DEPARTAMENTO

HECTÁREAS 2006 HECTÁREAS
2009

BALANCE
2006-2009

HECTÁREAS BALANCE PORCENTUAL
2006 -2009

Antioquia

26

35

9

34.6%

Atlántico

150,5

100

-51

-33.8%

Bolívar

6

6

0

0%

Boyacá

7,3

8

1

13.6%

Casanare

2

2

0

0%

Cesar

7

7

0

0%

Cundinamarca

22,1

23

1

4.5%

Eje cafetero (Risaralda) 7,91

20

12

150%

Guajira

10

10

0

1%

Magdalena

96,2

26

-70

-72%

Meta

2

2

0

0%

Nariño

4

4

0

0%

Putumayo

4

4

0

0%

Santander

36

36

0

0%

Sucre

4

4

0

0%
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DEPARTAMENTO

HECTÁREAS 2006 HECTÁREAS
2009

BALANCE
2006-2009

HECTÁREAS BALANCE PORCENTUAL
2006 -2009

Tolima

4,8

27

22

458%

Valle del cauca

16,5

17

1

6%

Total hectáreas

406,31

331

Fuente: Pardo D. Rivera S. (2012) Caracterización del gremio sabilero (2010), datos originales censo nacional
año 2006 y 2009 (Min agricultura).

En la tabla anterior se puede observar que los departamentos de Atlántico y Magdalena
disminuyeron el área de sus cultivos en un 33.8% y 72% respectivamente, lo cual afectó
significativamente la industrialización de dicho producto en el país ya que la demanda de Aloe
en Colombia es “potencialmente creciente, gracias a que en el país se encuentran 75 empresas
y/o laboratorios (farmacéuticos, estéticos, cosmetológicos, naturistas y alimenticias) que utilizan
como materia prima dicho producto”(Restrepo. 2006),y al no ser suficiente el ofrecido por
productores colombianos deben incurrir a la importación, lo que aumenta los costos de
producción y por ende el valor final del producto.
El desarrollo de la industria procesadora del Aloe Vera es creciente en el territorio Colombiano,
generándose productos de diferentes categorías que tienen como principio activo algún derivado
de esta planta, o que en sus insumos el contenido del mismo es relativamente importante lo que
genera un valor agregado en el mercado, razón por la cual uno de los propósitos de la agro
cadena es logra suplir la demanda nacional, incentivando así al productor a aumentar la de
siembra pues el comprador se encuentra en espera de recibir el producto.
3.2 INDUSTRIALIZACIÓN DEL ALOE VERA
Gracias a que el Aloe Vera se denomina la "planta milagrosa" por los numerosos beneficios que
aportan los casi 200 elementos naturales que la componen, se ha convertido en un producto muy
importante para las industrias nacionales de diferentes rubros, en la Grafica 006 se representa
algunas de las empresas demandantes de Aloe Vera para utilizarlo como base en sus
formulaciones, además en la Tabla 008 se muestra en resumen algunos productos de gran uso en
las diferentes industrias.
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Grafica006: Uso del Aloe Vera según la industria.

Fuente: Andrade, L. 2005

Tabla 008: Subproductos y usos del aloe vera

Fuente: WWW:minagricultura.gov.co.
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Diagrama 001. Flujo de proceso de los 3 principales productos obtenidos a partir del Aloe
utilizados en las diferentes industrias.

Fuente: http://higuerilla.lacoctelera.net/post/2006/12/30/diagrama-f... - 63k
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Se debe tener en cuenta que previo a ser utilizado como materia prima en una industria el Aloe
Vera debe pasar por un proceso de extracción del cristal o el contenido a utilizar, pudiendo este
ser obtenido de dos maneras:

3.2.1Método tradicional de fileteado
Este método consiste en cortar con un cuchillo (aproximadamente 2.54 cm) la base, la parte
superior de la hoja y las espinas laterales. Posteriormente se introduce la mano lateralmente y se
arranca la capa superior, la mayor parte del filete queda adherido a la hoja y se remueve
utilizando la parte sin filo de un cuchillo. Para solventar la lentitud del método manual se han
diseñado y empleado máquinas que intentan simularlo, pero generalmente el producto resultante
contiene cantidades muy superiores de aloína que las que tiene el fileteado manual tradicional, lo
que genera un sabor amargo en el producto final, además de acelerar el proceso de oxidación del
mismo y tener un efecto laxante. (Sierra, 2002).
3.2.2 Uso de la hoja entera en este proceso
Al igual que en el proceso anterior la base y la punta de la hoja son removidas manualmente.
Luego, la hoja es cortada en secciones y dicho contenido se le adicionan carbón activado para
decoloración y la expulsión de aloína y antraquinonas. Finalmente gracias a un tamizador las
partículas de la cáscara y las fibras son removidas y la sustancia obtenida pasa a través de una
columna de filtros prensa provista con aire filtrado, la cual trabajan en flujo directo y retienen la
aloína y aloe-emodina cuya presencia es indeseable para ciertos productos por su efecto laxante y
sabor amargo. (Sierra, 2002).
3.2.3Estandares de Calidad exigidos
En las diferentes industrias productoras se requieren unos mínimos estándares de calidad para
lograr así obtener un producto terminado en las mejores condiciones posibles, estos son
principalmente:


Producto fresco.
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No evidencia de oxidación del producto.



Garantizar la posibilidad del rastreo total del producto (trazabilidad)



Cumplir con

lo estipulado por Internacional Aloe Science Council acerca de la

concentración máxima de aloína permitida es decir 50 ppm, en gel de Aloe o productos
derivados, la cual aplica según el radicado 07009625 de la sala especializada de
Alimentos y bebidas alcohólicas del INVIMA.


Provenir de un cultivo totalmente limpio, sin adición de químicos y plaguicidas muy
abrasivos.



Contar con certificación de Buenas Prácticas Agrícolas.

3.2.4 Industrias demandantes del Aloe vera
En Colombia el movimiento económico de la penca de Aloe y los productos elaborados de esta,
supera el millón de dólares mensuales (ATENEO; 2015). Dentro de las principales industrias
consumidoras están las siguientes:
3.2.4.1 Aloe Vera en la industria alimentaria
Esta industria es la encargada de desarrollar todos los procesos que se deben realizar para la
transformación de los productos obtenidos del sector primario para generar un alimento de
consumo humano o animal que cumpla con las características necesarias para nutrir pero
simultáneamente no causar daño, además permite la conservación de muchos alimentos en
cosechas para postergar su vida útil. Representa uno de los sectores más dinámicos dentro de la
economía nacional con alta expectativa de crecimiento, básicamente porque al ser de consumo
masivo lo producido tiene un mercado que está pronto a adquirir lo que se le oferte.
América Latina es considerada como una de las principales regiones con capacidad productiva
de alimentos que aún no ha sido totalmente explorada, y esto no hace referencia solo a lo
producido en el primer sector sino en el de transformación y creación de nuevos productos. En
Colombia en el primer bimestre del 2015 aumentó la producción industrial de alimentos en un
6,3% y un 5% en las ventas de dichos productos de acuerdo con la Asociación Nacional de
Empresarios de Colombia (Andi).
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La demanda de los consumidores es variante, generando que los productos día a día sean más
complejos o suplan más necesidades a medida que madura el mercado. En la actualidad las
personas se están inclinando por el consumo de productos que no simplemente generen
satisfacción física sino que simultáneamente nutran y brinden algún beneficio a la salud. Por tal
razón la industria alimentaria se ha esmerado por incluir dentro de sus productos ofertados bases
de materias primas que según estudios generan beneficios extra a quien los consumo, logrando
por tanto diferenciarse de otros productos sustitutos, en otras palabras la industria encontró una
oportunidad grandísima de abrirse a nuevas líneas de producción, dando un nuevo valor
agregado a sus productos, lo cual ha generado una explosión en el mercado que ni ellos mismos
predecían. Ha dichos productos revolucionarios se les denomina “Alimentos funcionales”, los
cuales según diferentes organizaciones mundiales son aquellos que contienen uno o varios
ingredientes que gracias a sus características aumentan el bienestar del individuo, disminuyen los
riesgos de sufrir enfermedades no transmisibles, etc, en conclusión son aquellos que mejoran la
calidad de vida del consumidor además de nutrirle.
En Colombia este tipo de alimentos toman un papel importante ya que el consumidor
colombiano está prefiriendo los alimentos con aspectos funcionales, lo que demuestra que está
dispuesto a consumir y ha crecido el interés por obtener productos relacionados con una
alimentación “saludable”. (REVISTA DINERO, 2009)
Por todo lo expresado anteriormente y gracias a investigaciones científicas realizadas sobre la
composición y las propiedades del Aloe vera, este es considerado como una materia prima de
gran importancia y calidad, siendo un ingrediente con gran potencial en la elaboración de
alimentos funcionales utilizándose como saborizante, energizante o suplemento en muchos
productos.
El Aloe Vera es un producto rico en nutrientes pero ante todo es riquísimo en componentes que
aportan algo extra al organismo, ayudándolo a su correcto funcionamiento, siendo un excelente
suplemento que al ingerirse mejora las condiciones del organismo y acelera funciones que con el
paso del tiempo se van haciendo más lentas.
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En la industria alimentaria, el Aloe Vera se ha utilizado en productos como, leche, helados,
yogurts y confitería sin embargo, el jugo de Aloe ha sido utilizado como alimento funcional
especialmente para la preparación de bebidas que no tengan efectos laxantes (Ramachandra y
Srinivasa, 2008).Algunos de los Alimentos que contienen (independientemente del porcentaje)
Aloe Vera según Aloe TRADE en el 2013 son:


Bebidas alcohólicas (licores de raíces amargas, vermut, fernet y similares)



Bebidas no alcohólicas, como amargos, jugos con adición de aloe, isotónicos y
bebidas para deportistas y suplementos dietarios mezclados con otros ingredientes
o sabore.



Postres, pudines y gelatinas



Productos lácteos, especialmente yogures y helados de crema saborizados



Caramelos y golosinas



Productos horneados y galletas



Tés saborizados



Mermeladas



Sopas y potajes

Los productos anteriormente mencionados en el mercado nacional se encuentran por montones,
pero de ellos son muy pocos o casi nulos los que son 100% Colombianos, es decir la mayoría de
ellos son importados de países industrializados, con una economía mucho más fuerte que la
colombiana, y que paradójicamente no son grandes productores de Aloe Vera pero si grandes
importadores, razón por la cual muchos proyectos se han venido generando para suplir la
demanda por ellos requerida pero lastimosamente son pocos los que ven una oportunidad mayor
en el país y es ser pionero en la elaboración de dichos productos; sin embargo el panorama va
cambiando poco a poco, logrando identificarse actualmente en el mercado varias empresas en
donde el Aloe Vera hace parte esencial de su formulación (Ver tabla 009).
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Tabla 009: Algunas Empresas de alimentos que utilizan Aloe Vera en sus formulaciones y
descripción del producto realizado.
EMPRESA
DIRECCION
PRODUCTO
 Dulce
ELITE NISSIM Y

AV. BOYACA Nª. 47

CIA S EN C

A - 41 SUR

duro

surtido,

bombon

y

chupeta surtida con sabor a: aloe
vera.
 Dulce relleno y chupeta rellena con
sabor a: aloe vera.

ALOE Y FRUTAS
DE COLOMBIA,
ALOFRUCOL. S.A.S
JUGOS

Armenia Quindío CR
13 24 NORTE 00 CA
20 CON QUINTAS DE

 Bebida de frutas con aromatizante de
aloe vera.

SAN JULIAN
CARRERA 20 No.17-

TROPICALES S.A.S 24

 Bebida de frutas con aromatizante de
aloe vera.
 Alimento en polvo a base de proteína

DRYCOL S.A.S

Funza. CRA. Carrera 5

aislada de soya, variedades: con aloe

No 17-27 /33

vera y fructo-oligosacaridos sabores
vainilla, fresa y naranja.

BIOBELL
NATURAL S.A.S.

OMNILIFE
MANUFACTURA
DE COLOMBIA
S.A.S.

 Mezcla en polvo con lactospore
CR 16 65-35 Bogotá

(bacilluscoagulans) y aloe vera a base
de maltodextrina.

ZONA FRANCA
PERMANENTE DEL
CAUCA, ETAPA 1
LOTE 1, VEREDA LA

 Bebida con aloe endulzada con
fructosa rica en vitamina e
micelizada, sabor piña y limón.

SOFIA. GUACHENE
COTA. AUTOPISTA

LABORATORIOS

MEDELLÍN KM 2,5

NUTRIPHARMA

VEREDA PARCELAS

S.A.S.

400 METROS
PARQUE

 Alimento en polvo a base de proteína
aislada de soya, variedades: con aloe
vera y fructo-oligosacaridos sabores
vainilla, fresa y naranja.
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EMPRESA

DIRECCION

PRODUCTO

INDUSTRIAL
PORTOS SABANA 80
PH BODEGA 15
 Bebida refrescante con aloe vera
sabor uva
 Bebida refrescante con aloe vera
sabor sandia
 Bebida con aloe vera sabor uva light
en calorías.
 Bebida con semillas de chía y aloe
vera en cubos
 Bebida de frutas con sabor a mora y
aloe vera.
Km. 35 - 800 Autopista
EMBOTELLADORA

Medellín - Bogotá,

NACIONAL DE

Retorno 13 vereda la

COLOMBIA S.A.S

Laja Rio Negro

SIGLA: ENC

Antioquia

COLOMBIA

 Bebida de frutas con sabor a limón y
aloe vera.
 Bebida de frutas con sabor a lulo y
aloe vera.
 Bebida de frutas con sabor a
mandarina y aloe vera
 Bebida de frutas con sabor a mango y
aloe vera
 Bebida de frutas con sabor a
maracuyá y aloe vera
 Bebida de frutas con sabor a naranja
y aloe vera
 Bebida de frutas con sabor a piña y
aloe vera
 Bebida de frutas con aloe vera
variedad Green + natural.
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EMPRESA

DIRECCION

PRODUCTO
 Bebida de frutas con aloe vera
variedad Green + light en calorías
 Bebida de frutas con aloe vera
variedad Green + kids,
 Bebida de frutas con sabor a pitahaya,
moringa y aloe vera.
 Bebida de frutas con sabor a
guanábana, moringa y aloe vera
 Bebida de frutas con sabor a mora,
moringa y aloe vera.
 Bebida de frutas con sabor a limón,
moringa y aloe vera.
 Bebida de frutas con sabor a lulo,
moringa y aloe vera.
 Bebida de frutas con sabor a
mandarina, moringa y aloe vera
 Bebida de frutas con sabor a mango,
moringa y aloe vera.
 Bebida de frutas con sabor a coco,
moringa y aloe vera.
 Bebida de frutas con sabor a naranja,
moringa y aloe vera
 Bebida de frutas con sabor a banano,
moringa y aloe vera
 Bebida de frutas con sabor a fresa,
moringa y aloe vera.
 Bebida de frutas con moringa y aloe
vera.
 Bebida de frutas con moringa, aloe
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EMPRESA

DIRECCION

PRODUCTO
vera e inulina.
 Bebida de frutas con sabor a miel,
propóleos, moringa y aloe vera
 Bebida de frutas con sabor a miel,
jengibre, moringa y aloe vera
 Bebida de frutas con sabor a moringa,
aloe vera y yacón.
 Bebida de agua saborizada variedad:
 Uva-aloe., Limón-aloe., Manzanaaloe

Mosquera CARRERA
C.I. GLOBAL
BUSINESS S.A

5 ESTE No. 20 - 69
BODEGA 14 CENTRO
EMPRESARIAL EL
CABRERO,

 Bebida de agua saborizada con
omega variedad:
 Aloe, Uva-aloe, Limón-aloe,
Manzana-aloe
 Bebida de agua saborizada con fibra
soluble sabores a:
 Aloe., Uva-aloe., Limón-aloe.,
Manzana-aloe.

LABORATORIOS
CIENCIA Y
NATURALEZA

 Bebida aromática con manzanilla
CRA. 20 Nº 63A-53

endulzada con stevia sabor a con aloe
vera.

S.A.S. CINAT S.A.S.
ALOE

Barranquilla Atlántico

TECHNOLOGY

AV. CIRCUNVALAR

S.A.S.

Nª. 10-427 BO. 18
Mosquera CARRERA

C.I. GLOBAL

5 ESTE No. 20 - 69

BUSINESS S.A

BODEGA 14 CENTRO
EMPRESARIAL EL

 Refresco con aloe vera " frutti aloe"

 Mezcla en polvo con lactospore
(bacilluscoagulans) y aloe vera a base
de maltodextrina.
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EMPRESA

DIRECCION

PRODUCTO

CABRERO.

 Bebida de agua con panela (agua de
panela)
VIBIR VIDA Y

CALLE 102 A NO 70 –

BIENESTAR SAS

28

sabores

naturales

y

artificiales a naranja aloe vera.
 Bebida de agua con panela (agua de
panela) con aloe vera

PRODUCTOS
ALIMENTICIOS
GAD
INVERSIONES
APIARIOS DEL
TROPICO S.A.S

 Alimento a base de proteína aislada
CR 2 No. 19 - 33 Cali
Valle del cauca

NATURALEZA

 Aloe vera sabor uva.
 Aloe vera sabor durazno.

CLL 49 DE SUR 40A 393

LABORATORIOS
CIENCIA Y

de soya variedad con:

 Propóleos variedades con extracto de
hierbabuena y aloe vera.
 Bebida aromática con manzanilla

CRA. 20 Nº 63A-53

endulzada con stevia sabor a con aloe
vera.

S.A.S. CINAT S.A.S.
ALOE

Barranquilla Atlántico

TECHNOLOGY

AV. CIRCUNVALAR

S.A.S.

Nª. 10-427 BO. 18

LABORATORIOS

Carrera 69 Bis Nº 36-43  Bebida a base de hidrolizado de soya

NALEMAM LTDA

Sur

COFARNAT LTDA

CARRERA 26 D BIS
No 32A-01-SUR

 Refresco con aloe vera " frutti aloe"

con aloe vera y moringa.
 Bebida a base de hidrolizado de soya
con aloe vera y moringa.

Página 39 de 81

EMPRESA

DIRECCION

PRODUCTO
 Bebidas con aloe vera con sabor
natural o idéntico al natural de

JANNA FOODS

KM 4,7 VIA

S.A.S. SIGLA EEJF S BARANOA
CARRETERA
AS

durazno , manzana, lichi, fresa, uva,
mango, pera, maracuyá, naranja,
mandarina, limón, coco, lulo, mora,

CAMPECHE-

banano, guanábana, piña y melón,

ATLÁNTICO.

mangostino, frutos rojos, té verde.
 Bebida de agua con aloe vera sabor a:
durazno , maracuyá, manzana,
melocotón, mora, mango, ciruela,

CAR&MER S.A.S.

CALLE 12 SUR # 14 A

feijoa, lulo, limón, mandarina,

– 12

naranja, uva, fresa, cereza, piña, lima,
frutos rojos, coco, sandia, cidra,
yerbabuena, limonaria, limoncillo,
frambuesa
 Bebida a base de fructosa con aloe
vera, sabores a limón, maracuyá,
durazno y natural.
 Bebida a base de fructosa con

Armenia Quindío
ALIMENTOS

VILLA INES VDA

APZARA

SAN JUAN AV.
CENTENARIO

mangostino y aloe vera, sabores a
limón, fresa, durazno, mora.
 Bebida a base de fructosa, con
alcachofa, menta y aloe vera, sabores
a fresa, mandarina, menta y caramelo.
 Bebida a base de fructosa, con
alcachofa, yerbabuena y aloe vera,
sabores a fresa, mandarina y
caramelo.
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EMPRESA

DIRECCION

PRODUCTO


Bebida a base de fructosa con aloe
vera, sabores a limón, maracuyá,
durazno y natural.



Bebida a base de fructosa con
mangostino y aloe vera, sabores a
limón, fresa, durazno, mora

LABORATORIOS M Bogotá Carrera 98 No
G E LTDA CI



Bebida a base de fructosa, con
alcachofa, menta y aloe vera,

56F 21 Sur

sabores a fresa, mandarina, menta y
caramelo.


Bebida a base de fructosa, con
alcachofa, yerbabuena y aloe vera,
sabores a fresa, mandarina y
caramelo.



Bebida a base de fructosa con aloe
vera, sabores a limón, maracuyá,
durazno y natural.

Cota Cundinamarca



Bebida a base de fructosa con

AUTOPISTA

mangostino y aloe vera, sabores a

MEDELLÍN KM 2,5

limón, fresa, durazno, mora.

LABORATORIOS

VEREDA PARCELAS

NUTRIPHARMA

400 METROS

alcachofa, menta y aloe vera,

S.A.S.

PARQUE

sabores a fresa, mandarina, menta y

INDUSTRIAL

caramelo.

PORTOS SABANA 80
PH BODEGA 15





Bebida a base de fructosa, con

Bebida a base de fructosa, con
alcachofa, yerbabuena y aloe vera,
sabores a fresa, mandarina y
caramelo.
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EMPRESA

DIRECCION
Pacho Cundinamarca

COLSABILA S.A.S

(vda campamento mcp

PRODUCTO


Bebida de frutas con aromatizante
de aloe vera.

Villagómez)


Mezcla a base de frutas con aloe
vera variedades: durazno-aloe,
guanábana-aloe, guayaba-aloe,

CRISTAL DE ALOE
VERA COLOMBIA
S.A.S.

Dos Quebradas

mango-aloe, mora-aloe, piña-aloe,

Risaralda DIAGONAL

maracuyá -aloe, lulo-aloe, naranja-

21 Nº. 21T- 03 B LA

aloe, mandarina-aloe, fresa -aloe,

PRADERA

kiwi-aloe, feijoa-aloe, manzanaaloe, pera-aloe, uva -aloe, sandiaaloe y natural.

Fuente: Autor basado en Registros Sanitarios encontrados en www.invima.gov.co

Al analizar la tabla anterior se puede evidenciar que en su mayoría las industrias de alimentos
que utilizan el Aloe Vera en sus productos fabrican principalmente Aguas y Bebidas, lo cual
concuerda con lo descrito por Ramachandra y Srinivasa en 2008:“En la industria alimentaria, el
Aloe se ha utilizado en productos como, leche, helados, yogurts y confitería sin embargo, el jugo
de Aloe ha sido utilizado como alimento funcional especialmente para la preparación de bebidas
que no tengan efectos laxantes”.
El hecho de que en el país se estén generando por fin empresas que desean incursionar en el
mercado con productos innovadores, de alta calidad, y precios razonables, hace que se visualice
una nueva era de industrialización en Colombia, donde el mercado local no solo es satisfecho por
numerosas importaciones sino que en su mayoría los productores nacionales están teniendo una
gran participación, generando más aporte al Producto Interno Bruto, además de crear empleo en
los diferentes eslabones de la cadena productiva.
Lastimosamente se debe resaltar que el uso del Aloe Vera en productos alimenticios es muy bajo
teniendo en cuenta la composición que contiene el producto terminado, ya que al ser la
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legislación tan flexible permite que sucedan cosas como la inclusión de únicamente el 1% de
insumo con la ventaja de que igual puede ofertarse con la palabra “contiene” sin que esto
implique describir el contenido real del compuesto. En palabras de un productor nacional uno de
los principales problemas es que el mercado se esta saturando de productos de “combate” que
lógicamente no aportan beneficios al consumidor por su poco grado de utilización del Aloe, pero
si afecta las ventas de productores como ellos que como mínimo adicionan a sus productos un
10% del compuesto.
En este tipo de industria es utilizado el aloe en gel, ya que facilita las preparaciones de los
productos terminados además de conservar muy bien sus propiedades de la planta y ser
significativamente llamativo para quien le consume.
3.2.4.2 Aloe Vera en la industria farmacéutica
Es un sector empresarial dedicado a la fabricación, preparación y comercialización de productos
químicos medicinales para el tratamiento y la prevención de las enfermedades tanto en humanos
como en animales, además también producen vitaminas y suplementos alimenticios, dicha
industria reporta niveles de lucro muy altos pues es uno de los sectores empresariales más
rentables e influyentes del mundo. En Colombia, por ejemplo, según la revista dinero en 2014
alcanzo cifras por encima de los 3 billones de pesos, y según la misma para el 2016 se estima un
crecimiento de más del 7%, y este actualmente se evidencia según un informe de la alcaldía de
Bogotá (2012-2015) gracias a tres factores, que impulsan el sector y permiten su crecimiento,
siendo estos básicamente:


Medicamentos OTC o de venta libre que de acuerdo a la “automedicación
responsable”, se venden para combatir enfermedades de fácil diagnóstico,
generando ingresos considerables.



El crecimiento del subsector de productos naturales o alternativos, que ofrecen
diversas formas de cuidado a la población, es notable gracias a la implementación
de tecnologías e ideas innovadoras que hacen de este factor un nicho promisorio
en el país.
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Gran cantidad de establecimientos y laboratorios que ofrecen sus servicios en
cuanto a producción, venta, inversión, investigación y generación de empleo en el
territorio colombiano, se refiere, evidenciando un aporte significativo al desarrollo
económico y social del país.

Como se ha mencionado anteriormente esta industria es promisoria, su crecimiento es constante
y como es de esperarse es una de las principales demandantes de Aloe Vera, utilizándolo como
ingrediente de diferentes productos que combaten entre otros las siguientes enfermedades o
afecciones:


Abrasiones, acné, agente antiedema, ampollas analgésico, anemia, angitis,
antibiótico,

antinflamatorio,

antioxidante,

antiviral,

arterosclerosis,

artireumatoide, artritis, asma, ataque cardiaco.


Balance acidez / alcalinidad, berberí, calambres, callosidades, cáncer de piel e
interno, caspa, cataratas, células muertas, cicatrizante, colesterol, cólicos,
conjuntivitis, contunciones, cortaduras.



Dermatitis, diabetes, discrasia, disentería, dispepsia, dolor de cabeza, dolor
muscular.



Edemas, energético, enfermedades del cerebro, erupciones, escleroderma bilateral,
espinillas.



Fibroma, fiebre, fluido en pulmones.



Gastritis, germicida, gonorrea, gota.



Hematomas, hemorroides, hidratante, hipertensión, humectante



Infecciones, infecciones en las vías urinarias, infecciones respiratorias



infertilidad, insomnio, irritaciones



Labios resquebrajados, laxante, lepra, lesiones atléticas, lupus, llagas (por la cama
prolongada)



Mal olor corporal, mala respiración, manchas en la piel}



Náuseas



Parásitos, pérdida de pelo, peritonitis, pie de atleta, piel seca, piquetes (insectosanimales), pulmonía
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Quemaduras químicas, queratosis, quistes



Reacciones alérgicas, regulador del período menstrual, repelente de insectos,
reuma, riñón



Salmonella, sarpullido, sangrado, seborrea, cervicitis, SIDA, sinusitis



Tendinitis



Ulcera, úlceras genitales



Verrugas.

Gracias a sus características esta planta tiene gran acogida en el mercado, sin embargo es claro
que los farmacéuticos se inclinan más por importar de países como Venezuela el Aloe Vera ya
que este tiene mejores características de calidad y presentaciones adecuadas para la fabricación
masiva de sus productos, como lo es por ejemplo el liofilizado de Aloe Vera, el cual es de difícil
consecución en Colombia por sus altos costos de producción. Los principales laboratorios
colombianos o con sede en el país se presentan en la tabla 011.
TABLA 011. Laboratorios farmacéuticos ubicados en Colombia.
EMPRESA
DIRECCIÓN
Abbott

Laboratorios

de Calle 108 51-45

PRODUCTO

Medicina

Colombia S.A.

tradicional

con

extractos naturales.

Farmacia Homeopática Doctor Calle 125 No 20 70 Oficina Medicamentos homeopáticos
Pinzón.

405, Barrio Santa Bárbara, y suplementos dietarios.
Bogotá D.C.

Gusing E.U

Carrera 10 Este Nº 30-03. Medicamentos
Barrio San Mateo – Soacha

Finlay

Calle

7#

37-19.

homeopáticos.

Bogotá- Suplementos Dietarios

Colombia
Laboratorio Dekamed Ltda.

Calle 64 D- 69-35

Bogotá- Medicina natural

Colombia
Procaps S.A

Cra. 129 #2257, Bogotá

Comprimidos

naturales

y

suplementos dietarios.
Inversiones

Farmacéuticas Calle 34 # 19 – 55 , Bogotá

Medicina

tradicional

y
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EMPRESA

DIRECCIÓN

PRODUCTO

A.M
Farpag

natural.
Bogotá – Colombia Av. Calle Medicamentos
100 N° 14 – 63 Oficina. 702

odontológico,

de

uso

cremas

de

dientes y enjuagues bucales.
Farmanal Ltda.

Carrera 53 No. 102 A - 48.

Medicamentos

blancos

y

naturales.
Carrera

111

Avenida
Labfarve
Heel Colombia

#

Corpas,

159A-61, Medicamentos a partir de
KM.

3, extractos naturales

Suba, Bogotá, D.C.
Kr 19 #104-37, Bogotá,

Venta

de

medicamentos

homeopáticos.
Grupo Unipharm

Cr85 D No. 46 A-65 Bodega Medicina Blanca
17-, Complejo Logístico San
Cayetano.

Amarey Nova Medical S.A.

Tr 23 93 – 23, Bogotá D.C

Equipos, medicamentos y
dispositivos
adultos,
pediátrica,

para
neonatal

UCI
y

Anestesia,

Hemodinamia, Trasplantes y
Ortopedia.
Fuente: propia.

Es evidente que la demanda en esta industria continua en auge, sin embargo los productores
nacionales deben encontrar estrategias que permitan incursionar en este mercado potencial,
siendo competitivas y ofreciendo lo que ellos como empresa requieren constantemente, la tabla
anterior se resaltan algunos laboratorios que consumen o pueden llegar a ser consumidores
potenciales de Aloe Vera, debido a los productos por ellos elaborados, aunque al igual que en las
demás industrias el contenido de Aloe Vera en los productos es bajo, sin embargo cuando se
habla de productos homeopáticos el panorama es diferente pues el porcentaje de concentración
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de dichos productos generar el punto de diferencia respecto a otros manejando según el
medicamento rangos que van desde el 10% hasta el 90% de pureza.
En esta industria las dos presentaciones más solicitadas de este producto, son en gel y en polvo;
en gel en un primer nivel (de cultivadores a plantas de limpieza y purificación del gel) y el polvo
por garantizar una cantidad menor de impurezas y una concentración mayor de sus componentes
activos, lo cual facilita su aprovechamiento. (Coy, 2013)
3.2.4.3 Aloe Vera en la industria cosmética y de aseo
La industria cosmética es la segunda gran rama industrial surgida del desarrollo del
conocimiento bioquímico durante el último siglo. Actualmente este sector moviliza grandes
sumas de dinero en lanzamiento y promoción de productos, así como en innovación en los
mismos. Desde tiempos ancestrales los cosméticos han formado parte esencial de la vida del
hombre (Kumar, 2005) y su importancia trasciende más allá de lo económico a la influencia que
pueden tener sobre la vida social de las personas (Suarez, 2010).
Esta industria está compuesta por tres subsectores: cosméticos, absorbentes y aseo, éstos a su vez
se subdividen en segmentos de productos específicos. En Colombia la línea cosmética es la que
toma mayor importancia tiene dentro de esta industria. En la imagen 004 se muestra como está
compuesto el sector con los respectivos subsectores existentes y su segmentación de productos,
lográndose identificar que en el área cosmética es la que mayor diversificación presenta. Sin
embargo es evidente que el Aloe vera es de común uso en la industria en general pues en toda la
cadena productiva el factor clave es la elaboración de productos que tiendan a lo natural. Aunque
la línea de absorbentes es relativamente pequeña el potencial que esta presenta es alto ya que es
de consumo masivo todo lo que allí se oferta.
En Colombia, la industria se caracteriza por estar en constante crecimiento, y se encuentra
compuesta por alrededor de 1.000 empresas heterogéneas respecto al tamaño. Aproximadamente
300 pertenecen al subsector de cosméticos y 700 a los de aseo y absorbentes La estabilidad de la
economía colombiana, la ubicación geográfica estratégica del país –tanto en términos de
comercio exterior como de diversidad biológica–, y los incentivos ofrecidos por el Gobierno para
incentivar la inversión extranjera, son algunos de los motivos por los que grandes
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multinacionales del sector de cosméticos y aseo han sido atraídas a operar en el país (ANDI.
2015). Está claro que Colombia es un país clave para esta industria, que la inversión de
multinacionales es grande pero se debe resaltar que las empresas nacionales se han ido moviendo
en el país de tal forma que han logrado llenar espacios importantes dentro de la demanda
nacional. En la Grafica 007, se muestra como la industria se encuentra segmentada en el país,
identificándose que la de mayor participación la tiene la cosmética con un 55% sobre los sectores
de absorbentes y aseo respectivamente.
Imagen 004. Composición del sector de cosméticos y productos de aseo en Colombia

Fuente: Camara de la industria de cosmetica y de aseo en Colombia. (ANDI) 2015
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Grafica 007. Distribución del sector de cosméticos y aseo por subsector a 2010

Fuente: Camara de la industria de cosmetica y de aseo en Colombia. (ANDI) 2015

Por otro lado se debe resaltar que en el pais al existir empresas extranjeras, la movilidad de
materias primas e insumos es aun mayor, los cuales en su mayoría son obtenidos en el pais y
otras tantas se importan.
Lastimosamente existe una realidad que es inevitable mencionar y es el hecho de que a pesar que
las empresas nacionales superan en número a las extranjeras como se evidencia en la gráfica 008
estas últimas tienen la mayor participación en el mercado local (grafica 009), lo cual causa que el
crecimiento de empresas colombianas sea poco respecto a las otras, pero simultáneamente hace
que empresarios visionarios generen inversiones más altas en sus compañías para mejorar sus
productos y suplir las necesidad de los posibles consumidores de sus productos, logrando así
disminuir la brecha que existe entre los dos grupos de empresas, sin embargo el trabajo aun es
largo y se continúan buscando herramientas efectivas que lleven a la mejora continua y les
permita subsistir en el mercado.
Gráfica 008: Distribución del total de empresas del sector en Colombia 2010

Fuente: Camara de la industria de cosmetica y de aseo en Colombia. (ANDI) 2015
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Gráfica 009: Distribucion total de ventas en el sector

Fuente: Camara de la industria de cosmetica y de aseo en Colombia. (ANDI) 2015

Por otro lado tenemos el hecho de que el mercado es cambiante, las necesidades del consumidor
final varían de acuerdo a la tendencia actual, y de acuerdo a varios estudio de mercadeo los
consumidores de hoy tienen más claridad e interés en los productos social y ambientalmente
sostenibles, especialmente los jóvenes y los consumidores extranjeros, razón por lo cual aunque
aún no sea lo más popular para los nacionales, las empresas se han inclinado por utilizar esta
necesidad creciente como su ventaja competitiva, al igual que lo es la oferta de productos
naturales, pues el consumidor actual tiene una clara preferencia hacia ellos por considerarlos
buenos para la salud, lo anterior hace que Colombia tenga gran ventaja comparativa frente a
otros países productores, pues su riqueza en recursos naturales es inmensa y es muy factible la
utilización de los mismos para fabricar productos más apetecidos.
Lo anterior es una de las razones más importantes por lo que el Aloe Vera es tan apetecido en la
industria cosmética ya que cuenta con múltiples beneficios además de que su poder de
penetración en las tres capas de la piel hace que su uso sea aún más efectivo.
Está claro que el potencial de industrialización del aloe en este sector es muy alto, al igual que el
número de productos que contienen principios activos de él, en la tabla 011 se presenta la lista de
algunos productos que contienen Aloe Vera en sus preparaciones.
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Tabla 011: Productos cosméticos, aseo y absorbentes que contienen Aloe Vera.
Descripción del producto
Beneficios Ofertados
Crema Humectante para Manos



De uso diario, para todo tipo de piel.



Libre

de

parabienes,

con

ingredientes

botánicos.


Atrapa la humedad en su piel gracias a los
humectantes de triple acción y rápida
absorción.



Crema ligera a base de Aloe y manteca de
karité, que deja su piel suave y tersa.

Shampú a base de Aloe Vera

Hidratación permanente, brillo en el cabello,
suavidad, reparación total.

Acondicionador a base de Aloe Vera

Hidratación permanente, brillo en el cabello,
suavidad, reparación total.

Crema Anti-Age, previene las arrugas Retrasar el paso del tiempo de nuestra piel, gracias a
sus componentes naturales como el Aloe que mejora
los niveles de colágeno que previenen las arrugas y
flacidez de la piel, mejorando a su vez la elasticidad
de la piel.
Labial humectante

Creado con ingredientes naturales protegen la piel
sensible en condiciones adversas, actuando como
regenerador en labios agrietados o delicados.

Crema Aclaradora para rostro

La crema no contiene químicos o ingredientes
dañinos, así que puedes utilizarla por largos períodos
de tiempo sin efectos perjudiciales y no deja ningún
residuo pegajoso, además aclara la piel de manera
natural.

Crema Humectante para Rostro



De uso diario, para todo tipo de piel.



Libre de parabienes, con ingredientes botánicos.



Atrapa la humedad en su piel gracias a los
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Descripción del producto

Beneficios Ofertados
humectantes de triple acción y rápida absorción.

Crema Humectante para Cuerpo



De uso diario, para todo tipo de piel.



Libre de parabienes, con ingredientes botánicos.



Atrapa la humedad en su piel gracias a los
humectantes de triple acción y rápida absorción.

Limpiador hidratante para rostro



Limpiador a base de Aloe Vera con fragancia
fresca y suave. Perfecto para la piel Normal o
Seca.



Espuma sedosa y suave que elimina el exceso
de grasa, suciedad y quita el maquillaje ligero
de la piel, sin irritarla.

Eliminador de Cicatrices



El Aloe suaviza e hidrata la piel.



Sin adición de parabenos, ni sulfatos.

Disminuye líneas de expresión y cicatrices gracias a
sus componentes activos.

Eliminador de Estrías

Disminuye líneas de expresión y cicatrices gracias a
sus componentes activos.

Ceras y cremas depilatorias

Al contener los beneficios del aloe vera evita la
inflamación y suaviza e hidrata áreas tratadas.

Protector Labial

Creado con ingredientes naturales protegen la piel
sensible en condiciones adversas, actuando como
regenerador en labios agrietados o delicados.

Jabón de baño

El jabón natural siempre ha sido mucho mejor para la
salud y el cuidado de nuestra piel que los
comercializados

habitualmente

en

tiendas

y

comercios, ya que están libres de sustancias químicas
artificiales y nos garantizan sin lugar a dudas, un

Página 52 de 81

Descripción del producto

Beneficios Ofertados
mayor beneficio dermatológico, mejor hidratación,
mayor nutrición gracias a sus aceites naturales, un
correcto equilibrio de nuestro pH natural, suavidad y
elasticidad, y un maravilloso efecto antioxidante y
tónico


Pañitos húmedos

Brindan

una

limpieza

refrescante

porque

contienen aloe natural que hidrata y refresca la
piel de tu bebé.


Con una nueva tela acolchada más gruesa y
resistente

que

brinda una

limpieza

más

eficiente, usando menos pañitos en cada cambio
de pañal.


Con el tamaño perfecto para que cubra toda la
mano.



Clínicamente probados para no irritar

y

mantener el equilibrio de la piel.
Pañales



Ellos contienen ingredientes como el aloe vera,
vitamina E, aceite de oliva y la manzanilla, para
proteger la piel del bebé.

Fuente: Propia con datos encontrados en la web

La lista anterior no es más que una pequeña representación general de los muchos productos
existentes, pero en realidad esta industria maneja gran cantidad de diversificación de productos
con contenido natural, y lo mejor de todo es que continúa creciendo el número de innovación
frente a este tema.
Las industrias nacionales y extranjeras como ya se había mencionado son muchas, y en su
mayoría poco a poco todas se han inclinado por las bases naturales, en la tabla 012 se mencionan
algunas de las empresas productoras presentes en el país, las cuales demandan gran cantidad de
materias primas.
Página 53 de 81

Tabla 012. Empresas productoras de Cosméticos, Aseo y Absorbentes.
EMPRESA
DIRECCIÓN
PRODUCTO
Amway Colombia

Diagonal 92 No 17 A 42 Produce cosméticos y productos de
Piso 4 Bogotá

Laboratorios

aseo a base de productos naturales.

Esko Cra 35 No 4B -30 Bogotá

Cremas

Ltda
Hada S.A.

Carrera 30 Calles 49 y 50 Jabón y Champú a base de productos
Manizales

Tecser

naturales.

laboratorios Calle 23B No 104B - 23

S.A.

Tónico facial,

Bogotá
Mascarillas, Cremas

Productos Familia S.A. Carrera 50 #8 sur- 117 Productos de aseo (Champú, jabón,

Quifarma Ltda.

Medellín

toallas húmedas) con Aloe vera.

Cll61 51 D-53 Medellín,

Protectores solares a base de aloe vera

Colombia
Yanbal de Colombia Facatativá. Av. 15 No 5 –
S.A.

Cremas para cuerpo,

187
Loción, Acondicionador

Johnson & Johnson de Calle 94a 13-74, Chico. Productos de aseo que contienen aloe
Colombia S.A.
Colgate
compañía

Bogotá

vera en sus preparaciones.

Palmolive Cl 100 7-33 Of 801 Bogotá, Productos de aseo personal y para el
Colombia

hogar que contiene Aloe vera en
algunas reparaciones

Croda
Colombia

sucursal Carrera 9 No 77-67 Oficina Proveedora
301 Bogotá

naturales

de
ya

materias
adecuadas

primas
para

la

fabricación de cosméticos, además
innovan en soluciones para satisfacer la
necesidad de los consumidores finales.
Azul K S.A.

Sede principal en Autopista Productos de aseo personal y para el
Sur No. 60-51 Bogotá, pero hogar que contiene Aloe vera en
se

encuentra

en

las algunas reparaciones
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EMPRESA

DIRECCIÓN

PRODUCTO

principales ciudades del país.
Henkel

Colombiana Calle

S.A.S

17

Zona

No.

68b-97 Elaboración de productos para el

Industrial

de cuidado personal (Champú, Jabón,

Montevideo, Bogotá.

Tintes para el Cabello, etc.), en dichos
productos se incluye Aloe Vera para
dar valor agregado.

Beiersdorf S.A.(Nívea, Av. (cl) 100 19 54 P 10

Productora de cosméticos (cremas

Eucerin,

aclarantes,

Liposan, Bogotá, Colombia

Hansaplast)

anti-age,

protectores

labiales, productos para el cuidado de
la piel, etc.) que contienen materias
primas naturales en su formulación.

Laboratorio María

Calle 14 Sur 51 C - 17 Productos para el cuidado del cabello,

Salomé S.A.S.

Medellín

con Contenido de materias primas
naturales.

Unilever

Andina Cr5 52-310 Cali, Colombia Empresa

Colombia Ltda.

productora

de

alimentos,

cosméticos y productos de aseo (En
algunos productos sobre todos los
cosméticos y aseo incluyen materias
primas naturales)

Laboratorios M Y N Y Autopista. Km 2.4 Vía Titán Cosméticos para el cuidado de la piel y
Cía. Ltda.

600 Mt Bodega 32 Pt Cota,/ capilar.
Carrera 67 # 67 A - 62,
Bogotá

L‟Oreal Colombia

Cr.12a#83-75, Bogotá

S.A.

(Champú, tintes, tratamientos)

Laboratorios
cosméticos

Productos para el cuidado capilar

de Aut. Sur #10-74 Soacha
Vogue

Maquillaje, bases para piel, cremas
faciales y corporales.

S.A.
Química Alemana

Calle 20 No 5 – 84

Crema de manos MonCherry
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EMPRESA
Dermacare

DIRECCIÓN
Cra 53ª No.128-26

PRODUCTO
Protectores solares, hidratantes,
champú

QUALA S.A.

Cra 68D No39F-51 Sur

Champú Savital

Marcel France

Calle 15 No 68D- 32

Champú de tocador

Belcorp (Esika, L´bel, Tocancipa. Parque ind.
Cyzone)

Canavita

Laboratorios Brissé

Tocancipa. Parque ind.

Crema facial, Champú

Champú y cremas

Canavita
Casa Luker

Bogotá Calle 13 # 68-98

Jabón antibacterial

Laboratorio

Bogotá calle 59 # 16-36

Jabón y champú para Mascotas

Fiamme S.A

Bogotá Cra. 68B #11-76

Champú Globell

Aromatheka

Bogotá Cra 67A # 9A- 88

Gel corporal hidratante a base de aloe

basicfarms.a

vera
Lehit

Bogotá Cra 72k #34-73 sur Champú sábila anti frizz, colágeno con
sábila, sábila y elastina, ortiga con
sábila.

Laboratorio Ropim

Calle 64 D-69-35 Bogotá

Cosméticos naturales y productos de
belleza.

Fuente: Propia con datos tomados en la web.

Como se puede ver esta industria en Colombia tiene gran fuerza, estas empresas demandan
generalmente el aloe vera en gel, ya que de esta forma su manejo es más adecuado para la
elaboración de los productos elaborados en esta industria.
3.2.5 PROTOCOLOS DE TRANSFORMACIÓN DEL ALOE VERA PARA OBTENER
DIFERENTES PRODUCTOS
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Existen diversidad de productos obtenidos a partir del aloe vera, sin embargo estos parten de
unos subproductos específicos, los cuales son como tal la base de las formulaciones industriales,
encontrándose entre estos los siguientes:
3.2.5.1 ACÍBAR EN JUGO Y EN PASTA
Es una sustancia amarillenta que se encuentra en la hoja del aloe, que contiene del 40% al 80%
de resina, y hasta un20% de aloína, lo cual permite su uso como purgante debido a este último
factor.
Diagrama 002: Flujo de proceso para obtención de Acíbar.
Corte de la penca
Suspensión de la penca
Filtración de Acíbar
Acíbar

4°C +- 2°

Pasta de Aloe

Empaque

Pasteurización

Almacenamiento

Enfriamiento

72°C por 2
minutos
4°C+- 2°

Empaque
Almacenamiento

4°C +-2°

Fuente: Propia.

Proceso productivo
Uno de los métodos más utilizado en Colombia para la obtención del ACIBAR consiste en la
realización de la misma con poca industrialización, básicamente este proceso se realiza en el
momento de la cosecha, justo al momento del corte de la penca, donde se debe evaluar el
momento óptimo según la cantidad de Acíbar obtenido siendo primordialmente entre 70 a 80
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gotas por penca, según Faría en el 2002 se tiene estipulado que por cada hectárea se produce
aproximadamente 400 kg de líquido.
Con el producto anterior se pueden obtener otros que también son base de muchas formulaciones
entre estas la pasta de aloe, la cual se elabora a partir de la cocción o pasteurización del Acíbar,
que una vez enfriado se solidifica tomando contextura dura, este producto será utilizado
posteriormente en la industria farmacéutica.
3.2.5.2 GEL LÍQUIDO
Es una fuente amplia de micronutrientes esenciales (Na 3660 mg/100 g, Ca 3319 mg/100 g, Mg
1536 mg/100 g, K 4060 mg/100 g) y de fitoquímicos activos, como ácido ascórbico (127.6
mg/100g), tocoferoles o vitamina E (0.217 mg/100 g) y compuestos fenólicos totales (79.2 mg
equivalentes de ácido gálico/100 g), que son capaces de reducir los radicales libres que causan
las reacciones de oxidación asociados con diversos padecimientos y enfermedades, tales como el
envejecimiento, las enfermedades cardiovasculares y carcinogénesis, entre otras. (I. ArzateVázquez, y col. 2012)
Proceso productivo
Para la obtención del Gel Liquido actualmente se realiza de manera general con un proceso de
someter a las hojas de Aloe Vera a un tratamiento de corte y compresión simultáneos para
extraer la mayor cantidad de jugo posible. Después, el extracto crudo pasa por fases de
desinfección, calentamiento, estabilización y envasado. El proceso específico de la obtención del
producto se realiza mediante los siguientes pasos según Faría en el 2002:


Lavado de las hojas recibidas en la planta con agua y con soluciones bactericidas.



Fileteado: Se remueve el gel y se separa de la corteza.



Molienda: Homogenización por medio de un triturador comercial de alta velocidad, esto
se hace a temperatura ambiente (25 ºC), por lo que se recomienda moler por un periodo
de 10 a 20 minutos, ya que entre más largo es este proceso, mayor es el oscurecimiento
del gel debido al pardeamiento enzimático.
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Estabilización: Por medio de la adición de enzimas pectolíticas para conservar los
compuestos con actividad biológica, como los polisacáridos que cuentan con una mayor
presencia e importancia. Esta estabilización se puede lograr con la adición de estas
enzimas a 50 ºC por periodos de veinte minutos.



Filtración: Este proceso influye también en la estabilidad del gel y en este se logra
además separar partículas del producto por medio de la sedimentación de ellas.



Regulación de pH: Adición de vitamina C o ácido ascórbico con el fin de evitar el
pardeamiento y mejorar el sabor del jugo. Se realiza un ajuste del pH hasta 3,0 o 3,5
mediante la adición de ácido cítrico.



Desaeración: Se realiza en vacío para eliminar el oxígeno atrapado en forma de burbujas
y evitar la oxidación del ácido ascórbico, asimismo se mejora la vida útil del gel.



Pasteurización: Se puede realizar según el proceso HTST a 85-95 ºC evitando el mal
sabor y la pérdida de actividad biológica.



Enfriamiento: de manera súbita hasta 5 ºC durante diez a quince segundos, esta etapa es
fundamental para garantizar la actividad biológica del gel.

Diagrama 003. Flujo de proceso para la elaboración de ge l liquido de Aloe Vera
Recepción de penca
Lavado
Fileteado
Molienda
Estabilización

T: 24-26°C/ t:15+-5 minutos
Enzimas Pectolíticas* / T: 50°C / t: 20 minutos

Filtración
Ajuste pH
Desaeración
Pasteurización

Vit. C y Acido Cítrico / pH: 3.0 a 3.5
Vacío
HTST. / T:80°C-85°C / t: 20 segundos

Enfriamiento
Envasado

Pectoliticas: Enzimas que provocan la degradación de las cadenas de pectina.

Fuente: Propia
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3.2.5.3 GEL PURO
El Gel Puro es una sustancia clara y gelatinosa de color blanco-amarillento que procede de las
células mucilaginosas del parénquima central de la hoja.
Diagrama 004. Flujo de proceso para la elaboración de gel puro de Aloe Vera
Recepción de penca

Lavado

Fileteado

Homogenización

Cote hoja

Secado

Molienda

Empaque

Distribución

Fuente: Propia

Proceso productivo (PINARGOTE L. 2009)
Este proceso se desarrolla de la misma manera que la extracción del Gel Liquido, hasta la etapa
del corte de puntas de la hoja, posteriormente se realiza el proceso de secado y molienda, hasta
su empaque final.
3.2.6 Equipos utilizados en la industrialización del Aloe Vera
En la industrialización del Aloe Vera, se implementan gran variedad de equipos y utensilios para
poder realizar los procesos de manera inocua, y estos varían de acuerdo al tamaño de la industria
procesadora de la penca de Aloe, y el tipo de producción realizada bien sea intensiva o semiintensiva.
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Algunos de los principales equipos utilizados que se describen a continuación son utilizados por
industrias colombianas que trabajan procesos semi-intensivos para la obtención de productos
derivados de la penca:
3.2.6.1 Tina de lavado
Esta es utilizada en las primeras fases del proceso para lavar y desinfectar la materia prima
(pencas de Aloe), logrando así disminuir la proliferación de bacterias al interior del productos.
Imagen 005. Tina de Lavado

Fuente: http://www.incalfer.com/nueva2015/index.php?p=ficha&pro=24

3.2.6.2 Banda transportadora
Esta es utilizada para movilizar de una área a otra la penca de Aloe o los productos terminados,
disminuyendo los tiempo y movimientos en la industria lo cual reduce los costos operacionales.
Imagen 006. Banda Transportadora

Fuente: http://www.solostocks.com/venta-productos/equipamiento-logistico/cintastransportadoras/cintatransportadora-8-metros-de-largo-x-700-mm-de-ancho-7328235
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3.2.6.3 Fileteadora y despulpadora
Esta máquina cuenta con una serie de cuchillas las cuales se encuentran alineadas de tal manera
que realizan un corte rápido a los vértices de la hoja y posteriormente retira el gel de la cascara
de la penca, sin causar deformación al mismo.

Imagen 007.Fileteadora y despulpadora

Fuente:http://amgindustrial.com/index.php/2-uncategorised/36-pasteurizadores-lentos

3.2.6.4 Filtro Prensa
Es un sistema de filtración por presión. Es uno de los tipos de filtros más importantes usados en
la industria; consisten en una serie de placas y marcos alternados con una tela filtrante a cada
lado de las placas. Las placas tienen incisiones con forma de canales para drenar el filtrado en
cada placa. Con capacidad de 0.5 a 300 pies cúbicos. (Scrib, 2008)
El FILTRO PRENSA sigue siendo una de las mejores opciones cuando se desea obtener:


Alto grado de separación, con muy buena captación de sólidos.



Alto contenido de sólidos en la torta.



Concede buenas posibilidades de eliminación de compuestos solubles.



Operación sencilla y fiable.



Equipo de larga vida
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Imagen 008. Filtro Prensa

Fuente: http://www.metso.com/

3.2.6.5 Evaporador
Imagen 009. Evaporador de doble efecto

Fuente: Adaptada de http://beveragesmachine.fr/4-10-double-effect-concentrator/176114 por autor
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Este equipo elaborado en acero inoxidable utiliza una fuente de calor bien sea a gas o vapor, la
cual alimenta solamente al primer compartimiento, posteriormente el vapor generado debido a la
evaporación de zumo de Aloe Vera

se utiliza para calentar el siguiente tanque y así

sucesivamente hasta que se concentre totalmente el producto deseado. En la industria del Aloe
Vera esta metodología de conservación y aprovechamiento es muy común debido a la alta
demanda de esta presentación para las industrias farmacéuticas y en las cosméticas, ya que entre
mayor concentración de solidos disueltos del producto se tiene, existe más posibilidad de
aprovechar de manera efectiva los nutrientes que la planta contiene.

3.2.6.6 Cubicadora
Esta máquina elaborada en acero inoxidable, cuenta con una serie de utensilios y cuchillas que
permite el corte en cubos perfectos para la utilización en alimentos concentrados o con sumo de
fruta en este caso de Aloe Vera.
Es muy utilizado en la elaboración de cristales que posteriormente se procesaran en la industria
alimentaria.
Imagen 010.Cubicadora de cristales

Fuente: www.engelat.com.br

3.2.6.7 Tanque Pasteurizador
Esta máquina se encarga de pasteurizar el gel de Aloe Vera, prolongándole por tanto la vida útil
al producto y disminuyendo la carga microbiana que el mismo pueda poseer. Está fabricado en
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acero inoxidable de grado alimenticio y su capacidad varía de acuerdo a las necesidades del
productor.
Imagen 011. Pasteurizador lento.

Fuente:http://amgindustrial.com/index.php/2-uncategorised/36-pasteurizadores-lentos

3.2.6.8 Intercambiador de calor
Imagen 012. Intercambiador de placas

Fuente: Adaptada de dispositivosfeee.blogspot.com por el autor

El intercambiador de calor es un dispositivo en el cual el calor se transmite desde la corriente de
un fluido caliente (gas o líquido) hacia la corriente de otro fluido, esta se transmite de mayor a
menor. Estos generalmente están cubiertos de acero inoxidable el cual facilita su uso en las
diferentes industrias.

En la industrialización del Aloe Vera se utiliza para el proceso de
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pasteurización del gel líquido, logrando así dar mayor eficiencia al proceso y evitar
contaminaciones cruzadas por trabajar en equipo abierto, este método de pasteurización rápida es
mas eficiente que el pasteurizado lento ya que afecta en menor proporción las partículas del
producto, generalmente es utilizado en procesos de industrialización mas grandes.

3.2.6.9 Secadora por lecho Fluidizado
Es un secador altamente versátil, el cual es usado para secar gránulos, cristalizar, polvo áspero o
materiales similares por industrias farmacéutica, química, alimenticia, materia colorante y
demás. La materia prima es alimentada por la granuladora de lecho fluidizado, luego de avanzar
continuamente mientras se está vibrando el aire caliente pasa a través del lecho fluidizado para
afectar el intercambio de calor con la materia prima húmeda. Entonces, el aire húmedo es
evacuado a través de un separador ciclón y plumero y la materia prima seca es descargada a
través de un desembocadero de expulsión.

La principal ventaja es que se produce poco daño a la superficie de la materia prima, así que el
equipo de secado puede ser usado para secado de la materia prima que son fáciles de romper,
además previene de contaminaciones en la materia prima procedentes del aire exterior, debido a
que el equipo utiliza una estructura completamente cerrada.

Imagen 013. Secador por lecho fluidizado

Fuente: http://www.dryingmachineschina.es/
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Las anteriores son una pequeña muestra de algunas máquinas y equipos utilizados en la industria,
sin embargo se debe resaltar, que estas son solamente para obtener los productos básicos de las
grandes industrias, por ende no implican inversiones muy altas pero aun así en Colombia los
procesos son muy manuales, siendo tal el caso que en muchas empresas extractoras de aloe vera,
el proceso aun es mu artesanal.
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4

ANEXOS

Anexo 001. Fichas técnicas de algunos productos.
A continuación se presentan fichas técnicas de algunos productos muy demandados por los
diferentes mercados e industrias.
FICHAS DE INFORMACIÓN TÉCNICA ALOE
Sinónimos: Aloe vera (L.) Webb. &Berth y Aloe ferox Miller.
Datos Físico-Químicos:
1. Aloe vera polvo (acíbar)
Masas pardas oscuras, con matices verdes, y fractura concoidea brillante, o polvo pardo
verdoso. Parcialmente soluble en agua a ebullición, soluble en caliente en etanol al 96%.
2. Extracto fluido aloe vera
Líquido transparente, incoloro o casi incoloro, de olor característico. Densidad: 0,950 –
1,000 g/ml. Índice refracción: aprox.1, 3300 – 1,3600. Relación droga/extracto: 1:1.
3. Extracto glicólico aloe vera
Líquido amarillo-pardusco, de olor desagradable. Densidad: 0,990 – 1,046 g/ml. Índice
refracción: 1,3700 – 1,4020. Relación droga/extracto: 1:2. Colorante: Tartrazina.
Propiedades y usos: Se emplea el acíbar (zumo obtenido por incisión de las hojas,
condensado y desecado) y la fracción mucilaginosa del parénquima o pulpa de las hojas
desprovista de la parte externa de las hojas.
Los principios activos que encontramos en el acíbar son los siguientes:
1. Aloe de las Barbados: derivados hidroxiantraquinonicos en un 25 – 40 % (aloínas A y B
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como aloína y barbaloína), y aloerresinas A, B y C (glucosilcromonas).
2. Aloe del Cabo: derivados hidroxiantracénicos en un 15 – 30 % (aloínas A y B, 5hidroxialoína A, aloe-emodina, crisofanol), glucosilcromonas (aloerresinas A y B y menores
cantidades de C, iso-aloerresina), y aloeninas A y B (principios amargos).
Farmacológicamente el acíbar es tónico digestivo y colagogo a dosis bajas, laxante a dosis
medias, y purgante a dosis mayores. Los derivados hidroxiantracénicos se transforman en el
intestino en aloe-emodínantrona, que produce una acción irritante sobre las terminaciones
nerviosas de la membrana intestinal, que comporta un incremento en la secreción mucosa y
un aumento del peristaltismo, junto con una inhibición de la reabsorción de agua y
electrolitos, especialmente potasio.
Los mucílagos de la pulpa le confieren una acción demulcente. El acíbar está indicado en el
estreñimiento ocasional, limpieza intestinal previa a exploraciones o a intervenciones
quirúrgicas, y disquinesia hepatobiliar. El parénquima está indicado en eczemas secos,
escoceduras e irritaciones cutáneas, quemaduras, acné, heridas y úlceras tróficas, síndrome
del intestino irritable, blefaritis, y conjuntivitis.
Dosificación: -Acíbar polvo: como tónico, digestivo y colagogo a la dosis de 10 - 60 mg/día,
como laxante y colagogo a la dosis de 50 - 100 mg/día, y como purgante drástico a la dosis
de 100-200 mg/día (en forma de comprimidos o capsulas). -Extracto fluido: 50 gotas 3 veces
al día.
Efectos secundarios: En el caso del acíbar, cólicos gastrointestinales, dermatitis de contacto
(aunque esto suele ser con las hojas frescas), así como un intenso efecto emetocatartico, con
diarreas sanguinolentas, dolores cólicos intestinales, vómitos, hipotermia, albuminuria,
convulsiones y colapso (a dosis extra terapéuticas). El uso crónico también puede provocar
albuminuria y hematuria.
Contraindicaciones: El acíbar está contraindicado en embarazo (efecto genotóxico y
oxicótico), lactancia, niños menores de 10 años, dolor abdominal de origen desconocido,
abdomen agudo, obstrucción de las vías biliares, hemorroides, cistitis, prostatitis,
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enfermedad de Crohn, colitis ulcerosa, síndrome del intestino irritable, e insuficiencia
cardiaca o renal.
Precauciones: Uso exclusivo por prescripción y bajo control médico. No sobrepasar la dosis
máxima de 500 mg/día. No prolongar el tratamiento más de 1 - 2 semanas. Tener en cuenta
el contenido alcohólico del extracto fluido (niños menores de 2 años, pacientes en
deshabituación alcohólica…).
Interacciones: Heterósidos cardiotónicos, corticosteroides, saluréticos (como los diuréticos
tiazídicos), anti arrítmicos (quinidina), y extracto de regaliz.
Conservación: En envases bien cerrados. PROTEGER DE LA LUZ
Fuente: Acofarma

FICHAS TÉCNICAS
GEL DE ALOE VERA EN POLVO 100:1 WL FD
Nombre del Producto: Polvo de Aloe vera 100:1 WL FD
Fuente Botánica: Aloe barbadensis
Usos: Este jugo es extraído de hojas frescas de Aloe vera, usando tecnología avanzada. Es
estabilizado a temperatura normal, libre de gérmenes, con una membrana esterilizada, antes
de empacarse y del secado en frío. Este jugo contiene Barbaloína, compuesto antronal,
polisacáridos de aloe, ácidos orgánicos y muchos otros compuestos activos. Además del
amplio uso en la manufactura de cosméticos, cuidado del cabello, fármacos, brebajes,
alimentos, este producto es también adoptado como ingrediente principal en muchos
artículos de salud para mejorar el sistema inmune humano, reducir la grasa y azúcar en la
sangre, regular la presión sanguínea, mantenimiento del hígado y el estómago, y remover
manchas en belleza.
Estadísticas Físicas Especificación.

Página 70 de 81

1. Estado físico polvo Amarillo claro ~ amarillo
2. Polisacáridos del Aloe (mg/100ml) NLT 3000.0
3. Barbaloína (mg/100ml) NLT 500.0
4. PH 3.5~4.7
5.Absorbancia (400nm) NMT 2.5
6.Agua (%) NMT 5
Precaución: Guardar en un lugar frío y seco, libre de la luz y humedad, protegido de la
oxidación. Este producto es una preparación de Aloe natural, el cual se oscurece después de
un almacenamiento prolongado.
Vida útil: Dos años.
Fuente: Acofarma

FICHAS DE INFORMACIÓN TÉCNICA
ALOE VERA GEL (1:1) Sin Pulpa
Sinónimos: Aloe barbadensis M.
Fórmula marco: Aloe vera barbadensis Miller 99,875% Ácido cítrico 0,05% Sorbato
potásico 0,025% Benzoato sódico 0,05%
Descripción: Es un gel concentrado y estabilizado a partir del parénquima fresco de las
hojas del Aloe barbadensis (Aloe vera), cuidadosamente procesado al vacío a bajas
temperaturas y conservado. La relación de principios activos con respecto a la planta es 1:1.
El Aloe vera empleado tiene su origen en plantaciones situadas en el sur de España
(Málaga), y procede de agricultura ecológica. Es 100% natural y fresco. El Gel de Aloe vera
contiene casi el 99% de agua en peso, del resto más del 60% de los carbohidratos son
mucílagos. No contiene la savia del Aloe vera que contiene antraquinonas, por lo que
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contiene un nivel muy bajo de este tipo de compuestos (< 0,1% barbaloína) y por tanto
carece de los efectos irritantes gastrointestinales asociados.
Datos Físico-Químicos: Gel liquido incoloro o ligeramente opalescente. Soluble en agua y
etanol al 96%, insoluble en cloroformo y éter. pH (directo): 3,5 – 4,0.
Propiedades y usos: Tiene efecto tópico principalmente como emoliente, calmante,
refrescante, hidratante y antiinflamatorio. Por su capacidad de retención de agua, el gel se
usa cuando se requiere hidratación y suavidad y produce efectos sinérgicos en combinación
con otros hidratantes y humectantes cutáneos como la glicerina y el propilenglicol. Es
antiinflamatorio, pero a diferencia de los corticoides además actúa a nivel celular
provocando la reparación del tejido. Algunas indicaciones concretas pueden ser: eccemas
secos, escoceduras e irritaciones cutáneas, eritemas, quemaduras, acné, heridas y úlceras
tróficas, psoriasis, gastritis, úlceras gastroduodenales, síndrome del intestino irritable,
blefaritis, y conjuntivitis. Así mismo también puede usarse en productos cosméticos y
capilares: preparados solares, hidratantes, after-sun, aftershave, líneas de baño, higiene
infantil, geles y lociones. El hecho de estar estabilizado con conservantes alimentarios, hace
posible que el aloe vera sea utilizado en jarabes, suplementos dietéticos, etc…
Dosificación: La dosis usual de empleo por vía tópica oscila entre el 2 y el 20 %, e incluso
puro.
Observaciones: Termolábil. Fotosensible. Apto para diabéticos y celíacos.
Conservación: En envases bien cerrados. PROTEGER DE LA LUZ.
Fuente: Acofarma

Anexo 002. Descripción de productos elaborados en las diferentes industrias, junto con
formulaciones
1. Loción anti solar para pieles secas (FPS aprox. = 2) (Fuente: Acofarma)
a. Fase a base l-200 18 %
b. Vaselina liquida 1 %
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c. Aceite rosa mosqueta 2 %
d. Neo Heliopan E100 2 %
e. Fase b glicerina 3 %
f. Phenonip 0,5 %
g. Agua c.s.p. 100 %
h. Fase c perfume 0,1 %
i. Fase d aloe vera gel 5 %
Procedimiento


Calentar la fase A y B por separado al baño maría a 65- 70ºC.



Incorporar la fase B sobre la fase A y emulsionar bajo agitación lenta.



A la temperatura de 35-40ºC, añadir las fases C y D.



Mezclar hasta alcanzar la temperatura ambiente.

2. Gel de ducha con aloe vera
a. Fase a agua c.s.p. 100 %
b. Aloe vera gel 4 %
c. Texapon N40 50 %
d. Tegobetaina l7 10 %
e. Acidocitricoc.s.p. pH= 5-6
f. Fase b bht 0,05 %
g. Comperlandkd 2 %
h. Fase c perfume 0,4 %
i. Fase d bronopol 0,02 %
Procedimiento
1.

Calentar la fase A a unos 40ºC y agitar.

2.

Disolver la fase B, calentando si es necesario. Añadir la fase C.

3.

Verter B+C sobre A bajo agitación.

4.

Enfriar hasta 30ºC y añadir la fase D.
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3. Tónico facial sin alcohol
a. Agua c.s.p.100 %
b. Alantoina 0,2 %
c. Glicerol 2 %
d. Agua de hamamelis 25 %
e. Agua de rosas 25 %
f. Aloe vera gel 5 %
g. Ext. glicolico manzanilla 5 %
Procedimiento
1. Mezclar los componentes de la fórmula a temperatura ambiente y según el orden descrito.
4. Gel after-sun hidratante


Rhamnosoft 3%



Repaircomplex 5%



Gel de Aloe vera c.s.p.100g

Procedimiento
Añadir los activos líquidos directamente sobre el gel de Aloe vera y agitar suavemente hasta
homogeneización.

5. Gel antiarrugas Extracto glicólico
a. centella 5%
b. Ceramidas activadas 5%
c. Gel de Aloe vera csp 100g
Procedimiento
1.

Añadir los activos líquidos directamente sobre el gel de Aloe vera y agitar suavemente hasta
homogeneización.
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6. Crema-gel hidratante
a. Sepigel 305 1%
b. Perhidroescualeno 10%
c. Gel de Aloe vera csp 100g
Procedimiento
1. En un recipiente, mezclar el Sepigel y el perhidroescualeno bajo agitación suave.
2. Verter esta mezcla sobre el Gel de Aloe vera y agitar hasta homogeneización.
7. Gel after-shave
a.

Rhamnosoft 2%

b. Extracto glicolicohamamelis 5%
c. Alcohol 10%
d. Gel de Aloe vera csp 100g
Procedimiento
1. Añadir el extracto de hamamelis y el Rhamnosoft al gel de aloe y agitar suavemente
2. Añadir el alcohol lentamente y con agitación suave.
8. Gel piernas cansadas
a. Mentol 0,5 %
b. Enoxolona 0,5 % (acido 18-β-glicirrético)
c. Alcohol 10 %
d. Gel de Aloe vera csp 100 g
Procedimiento
1. Disolver el mentol y la enoxolona en el alcohol.
2. Verter lentamente sobre el gel de aloe vera bajo agitación suave.
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CONCLUSIONES
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1. En el país existen muchas oportunidades de comercialización del aloe vera y sus respectivos
subproductos pero los productores deben buscar estrategias que les permitan incursionar en el
mercado y permanecer en el.
2. La industrialización de este producto en Colombia es poca comparada con la de otros países,
pero a su vez es prospera y con gran proyección debido a que todas las características que
presenta el país para convertirse en un ente importante dentro las cadenas productivas
existentes.
3. En Colombia el mercado demandante del Aloe Vera está en auge, a diario nacen empresas
que emplean en sus productos el principio activo de esta planta, sin embargo la dosificación
utiliza es muy baja, por ende el requerimiento es poco.
4. Existen varios tipos de protocolos de transformación, sin embargo estos son casi artesanales,
por ende el nivel de desarrollo de la industria actualmente en Colombia es muy leve.
5. La maquinaria utilizada en el país ha ido mejorando, siendo innovada por las mismas
empresas transformadoras de acuerdo a las necesidades que se les han presentado, sin embargo
es necesario aumentar la tecnificación de los procesos para hacerlos más efectivos y rentables.
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